EDITAL

Concorréncia Publica n° 01/2017
Processo de compras n° 299/2017

A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, inscrita no CNPJ sob o n°
49.217.383/0001-43, com sede na Avenida Jeronimo Gongalves, n° 1200, na
cidade de Ribeirdo Preto, Estado de Sao Paulo, torna publico que, nas datas,
horario e local abaixo assinalados, fara realizar licitacdo na modalidade de
Concorréncia n° 01/2017, com critério de julgamento de Técnica e Preco,
para contratagdo de servigcos de publicidade e marketing, em conformidade
com as disposicOes deste edital e respectivos anexos.

REGENCIA E REGIME:

Regéncia: Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010; Lei n°® 8.666, de 21 de junho
de 1993 e alteragdes, e Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006,
e alteracdes

Tipo de Licitac&o: Técnica e Preco

Regime de Execucdao: Indireta

Dotacdo Orgcamentaria: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa
Juridica

Prazo de Execucdao e Vigéncia do Contrato: da data de expedi¢cdo da Ordem
de Servico até 31 de dezembro de 2017, prorrogavel, nos termos da legislacéo
vigente

Fiscalizagdo da Execucgéao: Coordenadoria Administrativa

Orgamento Estimativo: R$500.000,00 (quinhentos mil reais)

ENTREGA DA PROPOSTA E ABERTURA DE ENVELOPES:

Todos os envelopes deverdo ser entregues no Setor de Protocolo da Camara

Municipal de Ribeirdo Preto, térreo, que protocolizara os Envelopes “B”, “C” e
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“D”, e que NAO protocolizard o Envelope “A” — Plano de Comunicacgo —
Apécrifo, para que seja mantida a ndo identificacdo, até as 08h30min do dia
29 de junho de 2017. A abertura dos Envelopes “A” - Plano de
Comunicacdo e dos Envelopes “C” - Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgéo, ocorrera

no dia 29 de junho de 2017 as 09h00, na Sala de Comissdes, localizada no

mesmo endereco, 1° andar.

Ribeirdo Preto, 09 de maio de 2017

ANTONIO CARLOS DE SOUZA RIZZI

Coordenador Administrativo
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A CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO, inscrita no CNPJ/MF sob n.
49.217.383/001-43, com sede na cidade de Ribeirdo Preto/SP, sito na Avenida
Jerbnimo Gongalves, n° 1200, convida essa empresa a participar do presente
certame licitatério, na modalidade Concorréncia tipo técnica e preco para
contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacédo de servigos de
publicidade e marketing, a serem realizados na forma de execucéo indireta,
nos termos da Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, da Lei n°® 8.666, de 21 de
junho de 1993, e alteracbes, da Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965, do
Decreto n°® 57.690, de 01 de fevereiro de 1966, do Decreto n° 4.563, de 31 de
dezembro de 2002, do Decreto n° 4.799, de 04 de agosto de 2003, e das
disposicdes deste edital.

Os envelopes contendo os Documentos de Proposta Técnica e Proposta de
Precos serdo recebidos até o dia e horario acima indicados na DATA DE
ENCERRAMENTO. Este edital podera ser obtido por quaisquer licitantes
interessados na Coordenadoria Administrativa da Céamara Municipal de

Ribeirdo Preto, ou na integra no site www.camararibeiraopreto.sp.gov.br,

gratuitamente.

1-OBJETO

1.1 - O objeto da presente licitacdo € a contratagdo de agéncia de
propaganda para a prestacédo de servigos de publicidade e marketing a serem

realizados na forma de execucéo indireta, compreendendo:

a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepcao, criacdo, execucao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucao externa, e distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo de programas e campanhas

institucionais;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
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avaliacdo e de geracdo de conhecimento (pré-teste e pds-teste), vinculados a

concepcao, criacdo e resultado de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

c) producéo e execucao técnica de pecas e projetos publicitarios criados;

d) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos

efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

1.2 - N&o se incluem dentre 0s servicos contratados quaisquer outras
atividades né&o previstas no presente instrumento, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacao e relacéo publicas ou as que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos, vedados no § 2°, do art. 2°, da Lei
n° 12.232/2010.

1.3 - Tais servicos, tendo em vista a promocdo da cidadania, deverao ter
carater legal, educativo, informativo, ou de orientagcdo social, perseguindo
sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na otimizacdo e aplicagdo dos

recursos.

1.4 - Para a prestacao dos servi¢os de publicidade e marketing sera contratada

01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada LICITANTE.

1.5 - O valor estimado para a presente contratacdo é de R$500.000,00
(quinhentos mil reais) para o exercicio de 2017, mantendo-se 0 mesmo valor
para o exercicio seguinte, em caso de prorrogacao na forma da lei, sendo que
tal estimativa constitui em mera previsdao dimensionada, ndo estando a
Camara Municipal obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a
Licitante vencedora o direito de pleitear qualquer tipo de reparagdo ou

compensacgao pelo ndo uso do total da verba.
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1.6 - Prazo de Execucéo

1.6.1 - O prazo para a execucao dos servicos objeto desta licitagdo e a vigéncia
do contrato € até 31 de dezembro de 2017, iniciando-se da data da Ordem de
Servigos, podendo ser prorrogado, desde que plenamente justificado,

atendendo ao interesse e conveniéncia publicos, nos termos da lei.

2 - CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 - CONDICOES GERAIS

2.1.1 - Somente poderao participar deste procedimento seletivo as empresas
que atenderem a todas as condi¢cbes de habilitagdo estabelecidas no item 03
deste Edital e que estiverem operando nos termos da Lei n° 4.680/1965 e do
Decreto n° 57.690/1966.

a) Para se manifestar nas fases do procedimento licitatorio, as participantes
poderdo credenciar um representante, por instrumento publico de procuracdo
ou por procuracao particular, esta com reconhecimento de firma, dispensada a
exigéncia quando presente o representante legal, assim comprovado mediante
apresentacao do instrumento constitutivo e suas alteragdes ou do instrumento
consolidado, externamente dos documentos constantes, devendo a empresa
apresentar o0s documentos também no envelope de habilitacéo,
independentemente de ter apresentado os mesmos documentos na fase de

credenciamento, na forma do item 2.1.10 deste Edital.

b) O representante da empresa devera identificar-se com a apresentacdo do

documento de identificacdo com foto.

2.1.2 - Nenhum interessado podera participar da presente Licitacdo
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representando mais de uma Licitante.

2.1.3 - Nao poderao participar desta Licitacdo empresas que:

a) estiverem cumprindo suspensdo tempordria do direito de participar de
licitacdo ou estiverem impedidas de contratar com a Administracdo direta ou
indireta (Municipalidade ou Estado ou Uni&o);

b) Tenham faléncia decretada, estejam em concurso de credores, em processo

de liquidacao, dissolugéo, cisdo, fusao ou incorporacao;

c) Tenham sido consideradas inidbneas por Orgdo ou entidade da

Administracdo Publica direta ou indireta Federal, Estadual ou Municipal;

d) Estrangeiras que nao funcionem no Pais;

e) Estiverem reunidas em consorcio;

f) Se enquadrem nas hipéteses previstas no artigo 9° da Lei n® 8.666/1993;

g) Tenham dirigentes funcionarios ou membro da administracdo publica.

2.1.4 - O nado credenciamento do representante impedira qualquer pessoa
presente de se manifestar e responder pela Licitante, sem prejuizo do direito de

oferecimento dos documentos de habilitacdo e proposta.

2.1.5 - Os proponentes se fardo representar nesta licitacdo, e para todos os
demais atos desta licitacdo, por procurador(es) com poderes especificos ou por
seu(s) representante(s) legal(is). A carta de credenciamento, a procuracdo e/ou
a prova da condicdo de soOcio ou diretor da empresa devera acompanhar

externamente os documentos constantes.
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2.1.6 - Fica assegurado as Licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos
documentos previstos neste item, a indicagdo ou substituicdo do seu

representante junto ao processo.

2.1.7 - Nao poderéo participar empresas reunidas em forma de consorcio.

2.1.8 - Nao sera permitida a subcontratacdo do objeto desta Licitacdo, bem
como dar em garantia ou vincular, de qualquer forma, total ou parcialmente, o
objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica sem a prévia e expressa
autorizagdo Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

2.1.9 - Nao serdo aceitos pela Comissdo quaisquer substituicbes aos

documentos exigidos sob o titulo de “protocolo”.

2.1.10 - Os documentos apresentados sob forma de copia reprografica deveréo
ser devidamente autenticados por Cartério competente ou publicacdo em 6rgéo

da Imprensa Oficial.

2.1.11 - Todos os documentos deverdo vir em lingua portuguesa. No caso de

origem estrangeira deverao vir acompanhados de traducao juramentada.

2.1.12 - N&o seréo considerados quaisquer documentos e propostas entregues
em local, horario e forma diferentes, bem como encaminhados por Fac-Simile

ou Internet.

2.2 - INSTRUCOES PARA ELABORACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO E PROPOSTAS

2.21 - Até a data indicada no preambulo deste edital, as Licitantes
interessadas entregardo o credenciamento, e as propostas em 4 (quatro)
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envelopes fechados contendo cada um, além do nome, razdo social e
endereco da Licitante (exceto envelope A), a designacdo de seu conteudo

conforme adiante especificado.

2.2.1.1 - Envelope A - Plano de Comunicag¢ao — Apdcrifo — Item 5.2

2.2.1.2 - Envelope B - Plano de Comunicagéao — Identificado — Item 5.3
Razé&o Social da Licitante

Concorréncia n® 01/2017

Contratacdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e
marketing

Camara Municipal de Ribeirdo Preto

2.2.1.3 - Envelope C - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicacéao — Item 5.4

Raz&o Social da Licitante

Concorréncia n® 01/2017

Contratacdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e
marketing

Camara Municipal de Ribeirdo Preto

2.2.1.4 - Envelope D — Proposta de Prego — Item 6.1

Raz&o Social da Licitante

Concorréncia n® 01/2017

Contratacdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e
marketing

Camara Municipal de Ribeirdo Preto

2.2.2 - O credenciamento de que trata o subitem 2.2.1, devera ser apresentado
externamente, na forma prevista no subitem 2.1 do presente Edital em uma das

seguintes formas:
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a) instrumento publico de procuracao;

b) procuracéo particular com reconhecimento de firma em cartério;

C) contrato social ou estatuto, quando se tratar de representante legal.

2.2.2.1 - A Licitante que credenciar representante por meio de procuracéo
particular com reconhecimento de firma em cartério devera apresentar o ato
constitutivo, 0 estatuto ou o contrato social em vigor - devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, ou uma cépia autenticada, para
verificacdo dos poderes do outorgante. No caso de sociedade por acoes,

devera ser apresentado, ainda, documento de eleicdo de seus administradores;

2.2.2.2 - Os documentos deverao estar acompanhados de todas as alteracdes

ou de documento consolidado;

2.3 - Nao serao aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacéo,
quando ela for exigida. A excecdo a essa regra € o Envelope A — “Proposta

Técnica Apocrifa”, gue ndo devera ser identificada;

2.4 - A “Proposta Técnica Apocrifa” serd apresentada no Envelope A, sem a
identificacdo da empresa, sob pena de desclassificacao;

2.5 - O conteudo da “Proposta Técnica Apocrifa”, indicado no subitem 2.2.1.1
deverd ser acondicionado em Envelope - obrigatoriamente fornecido pela

Camara Municipal de Ribeirdo Preto a pedido da Licitante;

2.6 - E vedada a aposicdo, neste Envelope e em todo o seu contetdo, de

qualquer tipo de identificagdo da Licitante, inclusive etiquetas;
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2.7 - Havendo qualquer sinal de identificagdo no Envelope A, nenhum Envelope
serd recebido e a Licitante ficarda impedida de participar do certame,
registrando-se em Ata;

2.8 - O envelope a ser fornecido pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto
devera ser retirado pela licitante, na Coordenadoria Administrativa, mediante
preenchimento de recibo em 02 (duas) vias, fornecidas pela Coordenadoria
Administrativa, contendo nome da empresa, CNPJ, endereco, telefone de
contato, e-mail, onde a primeira via ficara retida e a segunda via devera ser
anexada pela licitante juntamente com a Documentagcdo de Habilitagdo
constante do Envelope E;

2.9 - Apenas o0 Envelope A — “Proposta Técnica Apdcrifa” sera fornecido
pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto, devendo a Licitante providenciar os

demais envelopes necessarios;

2.10 - Os conteudos dos envelopes deverado ser apresentados em 01 (uma) via,
com todas as folhas legiveis e numeradas sequencialmente, carimbadas e
rubricadas, ndo sendo permitidas emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas,

devidamente assinados.

3 - DA HABILITACAO

3.1 - Em atendimento ao previsto Lei n°® 12.232/2010 (art. 11, Xl), a fase de
habilitacdo somente sera exigida dos licitantes classificados. Por essa razéo,
os documentos exigidos para a HABILITACAO n&o serdo protocolizados na
ABERTURA da licitacdo, mas tdo somente exigidos no prazo de 48 (quarenta
e oito) horas apos o encerramento das fases anteriores (JULGAMENTO FINAL
DAS PROPOSTAS), os quais deverdo ser apresentados em envelopes
fechados, devidamente protocolizados na Camara, com identificacdo do
licitante, da Concorréncia e do objeto, com os documentos abaixo que deverao
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estar acondicionados no Envelope “E”, fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagéo:

Envelope “E” — Documentos de Habilitacéo

Raz&o Social da Licitante

Concorréncia n°® 01/2017

Contratacdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e
marketing

Camara Municipal de Ribeirdo Preto

3.1.1 - Habilitac&o juridica:

A documentacéo relativa a habilitacdo juridica da empresa, cujo objeto social

devera ser compativel com o objeto licitado, consistirhd em:

3.1.1.1 - Registro empresarial na Junta Comercial, no caso de empresario
individual (ou cédula de identidade em se tratando de pessoa fisica nao

empresaria).

3.1.1.2 - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente

registrado na Junta Comercial, tratando-se de sociedade empresaria.

3.1.1.3 - Documentos de eleicdo ou designacdo dos atuais administradores,

tratando-se de sociedade empresaria.

3.1.1.4 - Ato constitutivo devidamente registrado no Registro Civil de Pessoas
Juridicas tratando-se de sociedade ndo empresaria, acompanhado de prova da

diretoria em exercicio.

3.1.1.5 - Decreto de autorizacao, tratando-se de sociedade estrangeira no pais
e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedida pelo 6rgao
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competente, quando a atividade assim o exigir.

a) Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteragbes ou

serem apresentados de forma consolidada;

b) Comprovacdo da publicacdo no Diario Oficial dos atos constitutivos para
atender ao item anterior, quando se tratar de sociedade por agoes;

c¢) Inscricdo do ato constitutivo em Cartorio de Registro de Pessoas Juridicas,

no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio.

3.1.2 - Regularidade Fiscal e Trabalhista

A documentacdo relativa a Regularidade Fiscal consistira em:

3.1.2.1 - Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do
Ministério da Fazenda (CNPJ).

3.1.2.2 - Prova de inscrigao no cadastro de contribuintes Estadual ou Municipal,
se houver, relativo ao domicilio (filial) ou sede (matriz) do licitante, pertinente ao

seu ramo de atividade e compativel com o objeto do certame.

3.1.2.3 - Certiddo Conjunta Negativa de Débitos ou Positiva com efeitos de
Negativa, relativa a Tributos Federais (inclusive as contribuicbes sociais) e a

Divida Ativa da Uniao.

3.1.2.4 - Certidao de regularidade de débito para com o Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS).

3.1.2.5 - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT ou Positiva de
Débitos Trabalhistas com Efeitos de Negativa, em cumprimento a Lei n°
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12.440/2011 e a Resolug¢éo Administrativa TST n° 1470/2011.

3.1.2.6 - Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, que devera ser
comprovada através da apresentacdo da Certiddo dos Tributos Mobiliarios

(ISS) relativos ao domicilio ou sede do proponente.

3.1.2.7 - As provas de regularidade deverao ser feitas por Certiddao Negativa ou

Certidao Positiva com efeitos de Negativa.

3.1.2.7.1 - Considera-se Positiva com efeitos de Negativa a Certiddao de que
conste a existéncia de créditos ndo vencidos, em curso de cobranca executiva
em que tenha sido efetivada a penhora, ou cuja exigibilidade esteja suspensa
por moratdria, ou depdsito de seu montante integral, ou reclamacdes e
recursos, nos termos das leis reguladoras do processo tributario administrativo

ou concessao de medida liminar em mandado de seguranca.

3.1.2.5 - Certidbes emitidas via Internet serdo aceitas, sendo que suas

autenticidades serdo comprovadas pela Comissao Permanente de Licitag&o.

3.1.2.6 - Documentacdo complementar:

3.1.2.6.1 - Declaracdo de microempresa ou empresa de pequeno porte,
conforme Anexo |V desta licitagdo, quando for o caso;

3.1.2.6.2 - Somente sera exigida a comprovacdo de regularidade fiscal das
microempresas e empresas de pequeno porte, quando da assinatura da
avenca contratual, conforme estipula o artigo 42 da Lei Complementar n® 123,
de 14 de dezembro de 2006.

3.1.2.7 - As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo apresentar
toda a documentacdo exigida para efeito de comprovacéo fiscal, mesmo que
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esta apresente alguma restrigao.

3.1.2.8 - Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal e
trabalhista, sera assegurado o prazo de cinco dias uteis, cujo termo inicial
correspondera ao momento em que o proponente for declarado vencedor do
certame, prorrogavel por igual periodo, a critério da administracéo publica, para
regularizacao da documentacao, para pagamento ou parcelamento do débito e
para emissao de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de

certiddao negativa.

3.1.2.9 - A nao regularizacdo da documentagdo no prazo previsto no item
anterior implicard decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das
sancdes previstas no artigo 81 da Lei Federal n° 8.666/93, sendo facultado a
Administracdo convocar o0s licitantes remanescentes, na ordem de

classificagcdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagcéo.

3.1.2.10 - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT ou Positiva de
Débitos Trabalhistas com Efeitos de Negativa, em cumprimento a Lei n°
12.440/2011 e a Resoluc¢éo Administrativa TST n° 1470/2011.

3.1.2.11 - As provas de regularidade deverao ser feitas por Certiddo Negativa

ou Certidao Positiva com efeitos de Negativa.

3.1.2.11.1 - Considera-se positiva com efeitos de negativa a certiddo de que
conste a existéncia de créditos ndo vencidos, em curso de cobranca executiva
em que tenha sido efetivada a penhora, ou cuja exigibilidade esteja suspensa
por moratéria, ou deposito de seu montante integral, ou reclamacbes e
recursos, nos termos das leis reguladoras do processo tributario administrativo

ou concessado de medida liminar em mandado de seguranca.

3.1.3 - Qualificagdo Econdmico-Financeira
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3.1.3.1 - Certiddo negativa de faléncia e concordata, expedida pelo distribuidor
da sede da pessoa juridica. Caso ndao houver prazo fixado, sera observado o

que couber no item 3.4.

3.1.3.2 - Certiddo negativa de recuperacao judicial ou extrajudicial expedida

pelo distribuidor da sede da pessoa juridica;

3.1.3.2.1 - Nas hip6teses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve a
licitante apresentar comprovante da homologacdo/deferimento pelo juizo
competente do plano de recuperacéo judicial/extrajudicial em vigor.

3.1.3.3 - Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio
social ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicao
por balancetes ou balancos provisorios;

3.1.3.4 - As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de
um ano, deverdo apresentar balanco relativo ao respectivo periodo, assinado
pelo sécio-gerente e do responsavel por sua contabilidade, com a indicacao do
nome, numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade e
autenticado ou registrado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da

licitante.

3.1.3.5 - Comprovacao da boa situacdo financeira da licitante sera feita por
meio de avaliacdo do balanco, cujos indices de Liquidez Geral, de Solvéncia

Geral e de Liquidez corrente deverao ser maiores que 1.
3.1.3.6 - As licitantes que tiverem resultados menores que 1, deveréo

apresentar comprovacao de patriménio liguido minimo de 1% do valor do

contrato.
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3.1.3.7 - Para efeito de comprovacao deverdo ser apresentadas o balanco
patrimonial e ou demonstracfes contabeis referentes ao Ultimo exercicio social

ja exigiveis.

3.1.4 - Qualificacdo Técnica

3.1.4.1 - Certificado de Qualificacdo Técnica, fornecido pelo CENP (Conselho
Executivo das Normas Padrdo) ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de

agéncias de propaganda;

3.1.4.2 - No minimo um atestado fornecido por pessoa juridica de direito
publico ou privado, atestando a qualidade dos servicos oferecidos pela licitante,
em atividade pertinente e compativel em caracteristicas com o objeto da

presente licitagao;

3.2 - Todos os documentos apresentados ficardo anexados ao processo, sendo

vedada a sua retirada ou substituigc&o.

3.3 - Os documentos e/ou certiddes comprobatorios de regularidade ou de
inexisténcia de débito deverdo estar no prazo de validade neles consignados.
Na falta desta informacdo serdo considerados validos por 90 (noventa) dias,
contados inclusive da emissdo, aprovacdo ou da data de assinatura pela

autoridade.

3.4 - Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome
da matriz, e se for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial,
exceto aqueles documentos que, pela propria natureza, comprovadamente,

forem emitidos somente em nome da matriz.

3.5 - A ndo apresentacdo de qualquer documento relacionado nos itens
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anteriores ou a sua apresentacdo em desacordo com a forma, prazo de
validade e quantidades estipuladas implicard na automatica inabilitacdo da
Licitante.

4 - DAS PROPOSTAS

4.1 - As propostas deverdo ser apresentadas nos envelopes A, B, C e D, na

forma prevista no item 2.2 e deverdo atender os seguintes requisitos:

4.2 - Serem redigidas em lingua portuguesa - salvo quanto a expressodes
técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras,
em papel contendo o timbre da empresa, endereco completo, numero do

telefone e fax, quando existente.

4.3 - Serem apresentadas em papel que identifique a Licitante, contendo o

nome da proponente e a referéncia a esta Licitacdo, exceto no envelope A;

4.4 - Serem entregues no local e nas condi¢gOes estabelecidas neste Edital;

4.5 - Terem as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem
assinadas em sua parte final, bem como rubricadas em todas as folhas pelo

representante legal da Licitante;

4.6 - Terem indicacdo de que o prazo de validade ndo sera inferior a 60
(sessenta) dias contados da data marcada para o seu recebimento, ficando

estabelecido que na omissao sera considerado esse prazo;

4.7 - Serado desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢des do
presente edital e que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua
compreensao e ainda cujas propostas técnicas apdécrifas apresentem quaisquer

sinais, marcas que permitam sua identificag&o.
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5 - DA PROPOSTA TECNICA

5.1 - A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes A, B e C, na

forma prevista no item 2.2 e devera atender os seguintes requisitos:

5.2 - Envelope A - Plano de Comunicacgéo

5.2.1 - Para efeito de avaliacdo a Licitante devera apresentar uma campanha
simulada de acordo com o briefing descrito no Anexo |, com verba de
R$150.000,00 (cento e cinquenta mil reais) e duracdo de 60 (sessenta) dias.

5.2.2 - O “Plano de Comunicacdo - Apocrifo” devera ser apresentado em
invélucro que NAO IDENTIFIQUE a Licitante na forma do item 2.2 deste Edital,
ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto as expressodes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras. As pec¢as que integram o “Plano de Comunicac¢ao”
deverdo estar acondicionadas em embalagens adequadas as caracteristicas do
Envelope “A”, desde que inviolaveis, quanto as informacdes de que tratam, até
a abertura do correspondente envelope, observando-se na elaboracdo o

seguinte:

a) papel branco A4, com gramatura 75 g/mz2, orientacao retrato;

b) com espacamento de 3 cm nas margens esquerda e superior; 2cm nas
margens direita e inferior, a partir da borda;

C) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) com textos justificados;

e) com espacamento “simples” entre as linhas;

f) com texto e numeracdo de paginas em fonte “arial’, estilo “normal”, cor
“automatico”, tamanho “12 pontos”;

g) numeracdo em todas as paginas pelo editor de textos, a partir da primeira
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pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina,

h) em caderno Unico, com espiral encadernado com capa plastica preta e
helicoidal plastica preta colocado a esquerda, ndo podendo conter impressdes
especiais ou qualquer outro sinal anémalo;

i) capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

J) sem identificacao da licitante;

k) ndo podera, em nenhum de seus quesitos (Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicacado Publicitaria, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e Nao Midia)
haver informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que,
efetivamente e por si so, possibilite a identificagdo de sua autoria antes da
abertura do Envelope C.

5.2.2.1 - Os exemplos de pecas mencionados na ideia criativa, sem nenhuma
identificagdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e adequar-se ao tamanho do Envelope A, dispensada a

necessidade de atender as alineas “b”, “c”, “d”, “e”, “f” do subitem 5.2.2.

5.2.2.2 - As tabelas, graficos e planilhas poderdo ter fontes e tamanhos de

fonte livres, habitualmente utilizados nesses documentos;

5.2.3 - PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no
anexo | deste edital - briefing, que devera compreender os quatro seguintes

quesitos, a saber:

| - Raciocinio Bésico: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a Licitante

demonstrara seu entendimento sobre as informac¢6es apresentadas no briefing;

Il - Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em até 04 (quatro) laudas,
em que a Licitante apresentara o conceito e o partido temético que, de acordo
com 0 seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicacgéo e defendera essa opc¢ao;
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Il - Ideia criativa:

a) Texto em que a Licitante limitar-se-a a apresentar a sintese da estratégia de
comunicacdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan passivel de ser

utilizado em agdes de comunicacdo da Camara Municipal de Ribeiréo Preto;

b) Como parte do quesito Ideia Criativa, a Licitante apresentard campanha
publicitaria com exemplos de 06 (seis) pecas que corporifiguem objetivamente
a proposta de solucédo do problema especifico de comunicagdo e demonstrem
sua harmonia com a reducédo de mensagem de que trata a alinea anterior. Os
exemplos de pecas podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
story-board impresso, ou “monstro” de peca de internet ou “monstro” de peca
de radio, limitados a uma peca para cada meio - convencional ou nao

convencional, de veiculacéo tradicional proposto pela licitante;

IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) Texto com até 04 (quatro) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de
acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir
0s publicos prioritarios da campanha - permitida a inclusédo de tabelas, que néo
serdo computadas no total de laudas mencionado no Plano de Comunicagao;

b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria
mencionada na alinea “b” do quesito Idéia Criativa, acompanhada de texto de
até 02 (duas) laudas com a explicitagdo das propostas adotadas, valores de

producao e de veiculacdo e mais suas justificativas;

5.3 - Envelope “B” - Plano de Comunicagéo Identificado:
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5.3.1 - O Envelope “B” devera ser apresentado conforme item 5.2.3 deste
Edital, com data e assinatura na Ultima pagina e rubrica nas demais, contendo

0S mesmos requisitos acima, de igual teor e forma, mas sem a Idéia Criativa.

5.4 - Envelope “C” - Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de

Solugdes de Problemas de Comunicagao:

5.4.1 - A Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacéo deverao ser apresentados na forma do item 5.4
deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com

clareza, sem emendas ou rasuras.

5.4.2 - Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentacdo dos

seguintes textos:

| - Relacéo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com
indicacdo da data do periodo do atendimento, bem como 0s respectivos ramos
de atividades, produtos e servigcos a cargo da agéncia;

Il - A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados
a disposicdo da execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio e TV, producdo grafica, midia e
atendimento. No caso de mais de um escritorio, relaciona-los, descrevendo as

suas estruturas;

lll - As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a

execucdo do contrato;

IV - A sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem
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cumpridas pela Licitante, na execug¢do do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracéo de plano de midia;

V - Apresentacdo de uma ou mais declaracfes, expedidas por pessoas
juridicas de direito publicos ou empresas privadas, que atestem a qualidade
técnico-operacional dos servicos similares aos do objeto desta Concorréncia —

prestados a declarante pela licitante;

5.4.3 - Repertorio: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela Licitante, sob a forma de pecas e respectivas
memoarias técnicas, nas quais se incluira indicacdo sucinta do problema que a

peca se propds a resolver.

| - Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de

divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

Il - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da Licitante,
titulo, data de producao, periodo de veiculacdo e mencdo do veiculo que a

divulgou;

Il - As midias audiovisuais poderdao ser fornecidas em unidade de
armazenamento USB ou DVD; os spots e/ou jingles, em unidade de
armazenamento USB, DVD ou CD; as pecas de internet, em unidade de
armazenamento USB, DVD ou CD-ROM com simulador de navegacéo, se
necessario; as pecas graficas em proporc¢des reduzidas que preservem suas

dimensdes originais e sua leitura;

IV - As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou

aprovados pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto.
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5.4.4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo: deverdo ser
apresentados até dois “Cases” veiculados ou expostos, com o visto/carimbo do
cliente, relatando, em no maximo 02 (duas) laudas cada, relatando solucdes de
problemas de comunicacdo, formalmente referendados pelos respectivos

anunciantes.

545 - Os relatos apresentados NAO podem referir-se a solucdes de

problemas da Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

5.5 - As pecas que integram o item 5.4.3, devem ser acondicionadas em
embalagem adequada as suas caracteristicas, desde que inviolaveis, quanto

as informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro.

5.6 - A critério da Camara Municipal de Ribeirdo Preto, as campanhas
publicitarias das propostas vencedoras poderdo ou nao vir a ser produzidas e

veiculadas, com ou sem modificaces, na vigéncia do contrato.

6 - DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1 - A Proposta de Precos - Envelope D, devera ser apresentada de acordo
com o modelo a seguir, devidamente preenchida, apenas com as informacdes

constantes no modelo:

“Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte Politica de

Precos para os servicos descritos”:

a) Desconto a ser concedido & Camara Municipal de Ribeirdo Preto, sobre os
custos internos, baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sédo Paulo — SINAPRO-SP;

b) Honorérios de .......... % (evveenens por cento); incidentes sobre 0s custos
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comprovados, realizados com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA, cuja
distribuicdo Ihe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido pelos

fornecedores de servicos complementares;

c) Honorarios de .......... CZ I por cento); incidentes sobre os custos
comprovados, realizados com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA, cuja
distribuicdo NAO Ihe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido pelos

fornecedores de servicos complementares.

d) Devera constar, também, da referida declaracéo, que ndo seré repassado a
Camara Municipal de Ribeirdo Preto o pagamento de tributos e outros

encargos.

6.2 - Indicar nome ou razéo social do Licitante, nimero do CNPJ/MF, endereco
completo, telefone, fax e endereco eletronico - e-mail, bem como nome do

representante, profissdo, CPF, identidade, domicilio e cargo na empresa.

6.3 - Constar declaracdo expressa de que 0s precos contidos na proposta
incluem todos os custos e despesas e outros necessarios ao cumprimento
integral do objeto deste edital e seus anexos. A falta de tal declaracdo sera

considerada como inclusa nos precos toda e qualquer despesa.

6.4 - Constar nome do banco, agéncia, niumero de conta corrente onde deseja

receber seus créditos.

6.5 - Quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da
proposta ou incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos
precos, ndo sendo considerados pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer
titulo, devendo os servicos ser fornecidos a Camara Municipal de Ribeirdo

Preto sem 6nus adicionais.
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6.6 - A apresentacdo da proposta implicar4 na plena aceitacdo, por parte da
Licitante, das condi¢Oes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

6.7 - Nao serdo admitidos cancelamentos, retificacdes de precos ou alteracdes
nas condicdes estabelecidas, uma vez abertas as propostas. Os erros,
equivocos e omissdes havidas nas cotacdes de precos serdo de inteira
responsabilidade do respectivo proponente.

7 - PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DA LICITACAO

7.1 - As propostas técnicas serdo apreciadas pela Subcomissdo Técnica,
devidamente nomeada e constituida com base no 8§ 1° do art. 10, da Lei n°
12.232/2010, ficando o processamento e o julgamento da licitacdo mediante

observancia do seguinte procedimento:

7.1.1 - Os integrantes da Subcomisséo técnica néo participardo da sessdo de

recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

7.2.1 - Abertura dos Envelopes A e C: O Envelope A — Plano de
Comunicacdo Apdcrifo s6 serdo recebidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro

elemento capaz de identificar a licitante.

7.2.1.1 - A desconformidade ao subitem 7.2.1 implicard no impedimento e

desclassificacdo da licitante em continuar a participar do certame.

7.2.2 - Aceitos e recepcionados os Envelopes A — Plano de Comunicacéo
Apocrifo, a Comissdo Permanente de Licitacdo os devassara em sessao
publica. Na mesma ocasido, a Comissdao Permanente de Licitacdo

recepcionara os Envelopes C — Capacidade de Atendimento.
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7.2.2.1 - O conteudo dos Envelopes A nao serd rubricado pela Comissédo ou
pelos licitantes, sendo que os Planos de Comunicagdo Apdcrifo serdo
colocados em uma caixa, que serd lacrada e rubricada por todos os membros

da Comissao e Licitantes.

7.2.2.2 - Os Envelopes C serédo abertos, vistos e rubricados pela Comisséo
Permanente de Licitacdo e demais licitantes, sendo que apos, serdo
acondicionados em uma caixa, que sera lacrada e rubricada por todos, sendo
gue a Comissao os mantera sob sua guarda e responsabilidade até o momento

adequado a ser repassado a Subcomissao Técnica.

7.2.2.3 - Com relacdo ao Envelope C, € vedada as licitantes a aposicdo no
envelope e/ou nos documentos nele contidos, de informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite indicar a autoria do Plano
de Comunicacdo, objeto do Envelope A, em qualguer momento anterior a

abertura do Envelope B.

7.2.2.3.1 - Sera desclassificada e ficard impedida de participar do restante do

certame a concorrente que desrespeitar o disposto no subitem anterior.

7.2.3 - A Caixa contendo o Plano de Comunicacao objeto do Envelopes A sera
encaminhada a Subcomissdo Técnica para andlise e julgamento (em sesséo

reservada);

7.2.4 - A Subcomissao técnica fara a analise individualizada e julgamento do
plano de comunicagdo publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio, observado
o disposto no inciso X1V, do art. 6°, da Lei n°® 12.232/2010;

7.2.5 - A Subcomissdo Técnica ficar4 encarregada da elaboracédo de ata de

julgamento do plano de comunicacdo publicitiria e encaminhamento a
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Comisséo Permanente de Licitagcdo, juntamente com as propostas, as planilhas
com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram

em cada caso;

7.2.6 - Analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as
informagbes de que trata o item 5.2.3, desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no

instrumento convocatorio;

7.2.7 - Elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no item
7.2.6 deste Edital e encaminhamento a Comissdo Permanente, juntamente
com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das

razGes que as fundamentaram em cada caso;

7.2.7.1 - A subcomissdao técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com a finalidade de
restabelecer o equilibrio das pontuac6es atribuidas, de conformidade com os

critérios objetivos postos no instrumento convocatorio.

7.2.7.2 - Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apds a reavaliacdo do
guesito, conforme referido no subitem anterior, 0s membros da Subcomisséo
Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito
reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da subcomissédo e

juntada ao processo.

7.2.7.3 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por
descumprimento a disposi¢cdes do instrumento convocatério, ainda assim sera
atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser langcada em planilhas idénticas as
referidas no item 7.2.5. Essas planilhas serdo acondicionadas em involucro
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fechado e rubricado no fecho por todos os membros da subcomissao técnica,
até que expirem 0s prazos para interposi¢cdo de recursos relativos a esta fase

do certame.

7.2.7.4 - Nao se aplica o disposto no subitem anterior aos casos em que 0
descumprimento resulte na identificagdo da proponente antes da abertura do
Envelope B — Plano de Comunicacao — via identificada.

7.2.7.5 - Se a Subcomissdo Técnica verificar a existéncia de informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria da
proposta técnica em momento anterior a abertura do Envelope B, e que néo
tenha sido constatado antes pela Comissdo Permanente de Licitacdo e/ou
pelos licitantes que a rubricaram, devera registrar o fato em ata, a fim de que a

CPL adote as providéncias constantes do subitem 7.2.2.1.

7.3 - Analise Técnica do Envelope C: Recebidos os documentos referidos no
subitem 7.2.6, a Comissdo Permanente de Licitacdo os mantera sob sua
guarda e responsabilidade, até a entrega da planilha de julgamento dos Planos
de Comunicacdo - apoécrifos (7.2.6). Entregues o0s julgamentos pela
Subcomisséo Técnica a Comissdo Permanente de Licitacdo, a caixa referida
no subitem 7.2.2.2 sera aberta e os Envelopes C, com seus conteudos, serédo
repassados a Subcomissdo técnica, mediante termo de recebimento

assinado por todos os seus membros, cabendo-lhe:

7.3.1 - analisar de forma individualizada e julgar o conteudo das propostas
técnicas (demais documentos das propostas técnicas), desclassificando

aquelas que desatenderem a lei ou ao presente instrumento convocatorio;

7.3.2 - elaborar planilhas com as pontuacdes de cada membro da subcomisséo
para 0os quesitos de cada proposta e planilha totalizadora da pontuagéo de

quesitos e subquesitos;
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7.3.3 - elaborar ata de julgamento das propostas e encaminha-la a Comisséo
Permanente de Licitacdo, juntamente com as planilhas, os Envelopes C com
seus conteudos e a justificativa escrita das razdées que fundamentaram as

pontuacdes em cada caso.

7.3.4 - A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagbes atribuidas, de conformidade com o0s critérios

objetivos postos no instrumento convocatério.

7.3.5 - Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliacdo do
guesito, conforme referido no subitem anterior, 0s membros da subcomisséo
técnica, autores das pontuacfes consideradas destoantes, deverdo registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito
reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da subcomissédo e

juntada ao processo.

7.3.6 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim sera
atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser langcada em planilhas idénticas as
referidas no subitem 7.3.2. Essas planilhas serdo acondicionadas em involucro
fechado e rubricado no fecho por todos os membros da subcomissao técnica,
até que expirem 0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase

do certame.
7.3.7 - Nao se aplica o disposto no subitem anterior aos casos em que 0

descumprimento resulte na identificacdo da proponente antes da abertura do

Envelope B.
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7.3.7.1 - Se a subcomissao técnica verificar a existéncia de informacgéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria da proposta
técnica apocrifa em momento anterior a abertura do Envelope B, e que nado
tenha sido constatado antes pela Comissdo Permanente de Licitacdo e/ou
pelos licitantes que a rubricaram, devera registrar o fato em ata, a fim de que a

CPL adote as providéncias constantes do subitem 7.2.2.3.1.

7.4 - Abertura do Envelope B: Realizacdo de sessdo publica, a cargo da
Comissdo Permanente de Licitacdo, para apuracdo e divulgacao do resultado

geral das propostas técnicas, com 0s seguintes procedimentos:

a) Divulgacédo, se for o caso, das desclassificacbes previstas nos subitens
7.221e7.223.1;

b) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacdo

publicitaria (Envelope B);

C) cotejo entre as vias identificadas (Envelope B) e néo identificadas (Envelope
A) do plano de comunicacao publicitaria, para identificacdo de sua autoria,

d) elaboracédo de planilha geral com as pontua¢Bes atribuidas a cada um dos

guesitos de cada proposta técnica;

e) proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de

classificagao;
7.5 - Publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a

indicacdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo

organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicao de
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recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8666,
de 21 de junho de 1993;

7.6 — Decorrido o prazo recursal, a Comissdo Permanente de Licitacdo
promovera a abertura dos invllucros com as propostas de precos (ENVELOPE
D), em sessdo publica, obedecendo-se ao disposto no § 2° do art. 46 da
mesma Lei, nas licitagcdes do tipo “técnica e preco”;

7.7 - Publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se
prazo para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso |
do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

7.8 - Convocacao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas

para apresentacéo dos documentos de habilitacao;

7.8.1 - As licitantes classificadas ficam desde ja advertidas de que deveréo
preencher todas as condicbes de habilitacdo e que deverdo estar com 0s
documentos separados previamente, vez que a convocacao para apresentacao
dos documentos da habilitacdo seré realizada logo apds o vencimento do prazo

recursal da fase antecedente (julgamento das propostas).

7.8.1.1 - Nao tendo sido interposto recurso, ou havendo sua desisténcia, ou,
ainda, tendo sido julgado, sera procedida a convocacdo das licitantes
classificadas no julgamento final das propostas, para analise dos Documentos
de Habilitacdo, com data, horario e local para apresentacdo e abertura dos
Envelopes E, 0 que podera acontecer na mesma sessao publica, se todos os
representantes legais das licitantes estiverem presentes e apresentarem o
respectivo Envelope E, contendo os Documentos de Habilitagdo, o que devera

ficar registrado na ata dos trabalhos.
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7.8.2 - Recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitacdo
dos licitantes classificados, nos termos do item 7.1.11, em sessao publica, para
andlise da sua conformidade com as condi¢Bes estabelecidas na legislacdo em

vigor e no instrumento convocatorio;

7.8.3 - decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes previstos no
inciso XI deste artigo e abertura do prazo para interposicdo de recurso, nos
termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n°® 8666, de 21 de junho de
1993;

7.8.4 - reconhecida a habilitacdo dos licitantes, serd& homologado o

procedimento e adjudicado o objeto licitado.

7.9 - Nao serdo consideradas quaisquer informagbes ou declaracoes
apresentadas na proposta de precos que deveriam constar na Proposta

Técnica.

a) Os Envelopes de Documentagéo, de Propostas Técnicas e de Precos das
Licitantes que n&o forem habilitadas ou classificadas, ficardo sob a guarda da
Comisséo, até a assinatura do Contrato, quando entdo estardo a disposicéo
das empresas para retird-los no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, apds o

gual seréo dilacerados sem quaisquer formalidades;

b) Na apreciacdo das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuacao

desenvolvida, sendo certo que receberd um maximo de 70 (setenta) pontos,

distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento, conforme critérios

constantes do item seguinte.

7.10 - Nao seréo aceitos pela Comissdo quaisquer documentos ou envelopes
gue sejam encaminhados por fax ou que cheguem a Comisséao fora do horario
estabelecido.

Pagina 32 de 96



8 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DAS
PROPOSTAS

8.1 - Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

8.1.2 - Plano de Comunicacgéo

| - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da Camara Municipal de Ribeirdo Preto e das suas

atividades que sejam significativas para a comunicacao publicitaria,;

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relacdes da Camara Municipal

de Ribeirdo Preto com seus publicos;

c) Do papel da Camara Municipal de Ribeirdo Preto no atual contexto social,

politico e econdémico.

Il - Estratégia de Comunicacao Publicitéria

a) Adequacdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a
qualificacdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto e a sua comunicacao e/ou

a seu problema especifico de comunicacao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua

defesa;

c) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao
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da Camara Municipal de Ribeirdo Preto com seus publicos;

d) A adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a solucdo do

problema especifico de comunicagdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto;

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicacao publicitaria proposta.

Il - Ideia Criativa

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da Camara

Municipal de Ribeirdo Preto;

b) A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;

d) A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades Camara Municipal de Ribeirdo Preto e a sua
insergdo na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
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IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos

de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso

de recursos préprios de comunicacdo Camara Municipal de Ribeirdo Preto;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia evidenciada no plano

simulado de distribuicdo de pecas;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.1.3 - Capacidade de Atendimento

| - A adequacao das qualificacbes a estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros

técnicos;

Il - A adequacado das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execuc¢do do contrato e a qualificacdo dos profissionais

que estaréo a disposicao para a execuc¢ao do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia
que serdo colocadas regularmente a disposicdo da Camara Municipal de
Ribeirdo Preto, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;
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IV - A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de

Ribeirdo Preto e a licitante, esquematizado na proposta.

8.1.4 — Repertorio

| - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposicao do problema publicitario;

lIl - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

IV - A relevancia dos resultados apresentados;

V - A qualidade da execugéo e do acabamento.

8.1.5 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

| - A concatenacao l6gica da exposicao;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

[l - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

IV - A relevancia dos resultados apresentados.

8.2. - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de setenta pontos e

sera apurada segundo a metodologia a seguir.

Quesitos

1) Raciocinio Basico

Texto de até 4 laudas em
gue o Licitante explicite seu
conhecimento geral sobre a
CAMARA e entendimento.

Aspectos Avaliados Pontos
(méaximo)
PLANO DE COMUNICAGAO
a) Das caracteristicas da CAMARA e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacéo publicitaria.
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagbes da CAMARA
com seus publicos,
c) Do papel da CAMARA no atual contexto social, politico e econdmico.
SUBTOTAL 10

2) Estratégia de
Comunicacéo

Texto de até quatro laudas
em que o Licitante exponha
0 conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico,
fundamentara a
comunicagéo da CAMARA.

a) Adequacdo do conceito proposto a natureza, qualificagbes e
problemas da CAMARA, conforme briefing.

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada
em sua defesa.

c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicagao
da CAMARA com seus publicos.

d) Adequagcdo da estratégia de comunicagéo proposta para a solugéo do
problema especifico de comunicacdo da CAMARA.
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e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacédo publicitaria proposta.

SUBTOTAL 20
3) Ideia Criativa a) Adequacao ao problema especifico de comunicacdo da CAMARA.
Sintese da estratégia de | b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta,
comunicacdo, expressa sob | considerados os objetivos da CAMARA.
a forma de reducdo de | c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas
mensagem. interpretacdes.
d) A originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.
f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pela CAMARA e sua
insercdo na sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentadas.
h) A exequibilidade das pecas.
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
SUBTOTAL 15

4) Estratégia de Midia
Texto de até quatro laudas
em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de  publico
definidos no briefing.

Avaliacdo da qualificacéo e
guantificacédo dos
profissionais
disponibilizados para a
execugcdo do  contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigacdes contratuais.

REPERTORIO
Apresentado de pecas com
apresentacdo sucinta do
problema que se propde a
resolver, com fichas
técnicas que  informem
titulo, data de producéo e
periodo.

Case histories formalmente
referendados pelos
respectivos anunciantes.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de publico
prioritarios.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas em relagédo
as duas alineas anteriores.

d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos recursos de
comunicacgédo proprios da CAMARA.

e) Economicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas.

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

SUBTOTAL

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Adequacéo das qualificagdes a estratégia de comunicacéo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos
quadros.

10

b) Adequacdo das instalagGes, da infraestrutura e dos recursos
materiais disponiveis durante a execucéo do contrato.

c) A relevancia e a utlidade das informacdes de marketing e
comunicagdo que serdo colocadas regularmente a disposicdo da
CAMARA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

d) A operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA e a Licitante,
a seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na proposta.

SUBTOTAL

a) |déia criativa e sua pertinéncia.

5

b) Clareza da exposicéo do problema publicitario.

c) Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e
solucéo.

d) Relevancia dos resultados apresentados.

e) Qualidade da execucéo do acabamento.

SUBTOTAL

RELATOS DE SOLUCOES D

E PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Concatenacdo légica da exposicao.

5

b) Evidéncia de planejamento publicitario.

c) Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e
solucgéo.

d) Relevancia dos resultados apresentados.

SUBTOTAL

5

TOTAL DA PONTUAGCAO | 70

8.2.1 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada

membro da Subcomissao Técnica.

8.2.2 - A nota de cada Licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

Péagina 37 de 96



8.3 - Sera desclassificada a proposta que:

| - Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - N&o alcancar, no total da pontuagdo da proposta técnica, a nota minima de
35 (trinta e cinco) pontos;

[l - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os itens
8.1.2,8.1.3,8.1.4e8.1.5;

IV - Que incidir nas disposi¢des no art. 48 da Lei n°® 8.666/1993;

8.4 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas
Técnicas, a Licitante que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos

quesitos.

8.5 - Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro
lugar a Licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos

quesitos correspondentes aos itens 8.1.2, 8.1.3, 8.1.4 e 8.1.5.

8.6 - Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico,
marcado pela Comissdo de Licitagcfes, cuja data sera divulgada na imprensa

oficial.

8.7 - A Comissao divulgara o resultado da avaliacdo das Propostas Técnicas
na imprensa oficial, abrindo-se o prazo de cinco dias Uteis para interposicao de

recursos.

8.8 - N&ao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora
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e local da proxima sessao, para abertura do Envelope D - Propostas de Preco.

8.9 - Na sessdo publica designada serdo abertos os Envelopes D - Propostas
de Preco, que serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de

Licitacdo e pelos licitantes presentes.

8.10 - A classificac@o das propostas de precos sera feita mediante a atribuicéo
de notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte

tabela:

DESCONTOS, HONORARIOS,

REPASSES NOTAS (N)

Percentual de desconto sobre os , 0 _
custos internos, baseado na Tabela de | ™ Besconto igual a 0,0 é’ OO/Nf_OO 50.0% N =04

Precos do Sindicato das Agéncias de | ™ esconto superior a 0,0% e inferiores a 50,0% ------ =04 x

~ Desconto
g[ﬁ%agsgqgg 0 Estado de Sdo Paulo - m Desconto igual ou superior a 50,0% ------ N=20

Percentual de honorarios incidente | m Honorarios superiores a 15,0% ----- N=0,0

sobre os custos de servicos de | m Honorérios superiores a 10,0% e inferiores a 15,0% ----- N=1x
terceiros, cuja distribuicdo proporcione | (15,0 — Honorérios)

a Licitante o desconto de agéncia. m Honorarios iguais ou inferiores a 10,0% ----- N=50

Percentual de honorarios incidente
sobre o0s custos de servigos de
terceiros, cuja distribuicdo  ndo
proporcione a Licitante o desconto de
agéncia.

m Honorarios iguais a 15,0% ----- N = 0,0

m Honorarios superiores a 10,0% e inferiores a 15,0% ----- N=1x
(15,0 — Honorarios)

m Honorérios iguais ou inferiores a 10,0% ----- N=50

OBSERVACOES:

a) Para efeito de célculo das notas de cada Licitante, os termos desconto,
honorérios e repasse serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas
respectivas percentagens que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a

Valoracdo, sem o simbolo “%”;

b) As notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem

arredondamento.

8.11 - A pontuacéo final de cada proposta de precos sera definida pela soma
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das notas atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima,
completando o total de 30 (trinta) pontos.

8.12 - Seréo desclassificadas as Licitantes que ndo atenderem as exigéncias

do ato convocatoério.

8.13 - Nao se considerarda, como critério de classificacdo e nem de desempate

das propostas, qualquer oferta de vantagem néo prevista neste Edital.

8.14 - A Comisséao adjudicaréd o objeto da Licitacdo a proponente que obtiver a
maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma das meédias

ponderadas das Notas Técnicas e de Preco, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final (peso 7) + Nota de Precos Final (peso 3)

a) Apos cada fase da licitacdo, os autos do processo ficardo automaticamente
com vistas aos interessados, pelo prazo necessario a interposi¢cao de recursos,
ressalvada a desisténcia expressa pela licitante a quem assistia o direito de
recorrer, ou O siléncio de quaisquer das licitantes no momento em que

deveriam manifestar esse interesse.

8.2 - Do resultado da fase de julgamento das propostas e da habilitagéo,
caberdo recursos fundamentados, dirigidos a Comissdo Permanente de

Licitacdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados da comunicacao.

8.3 - Os recursos referentes ao julgamento das propostas, a habilitacdo, a
inabilitagdo, serdo recebidos no efeito suspensivo, ndo o sendo nos demais

casos.

8.4 - O provimento de recursos pela autoridade competente importard na

invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.
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8.5 - N&o sera aceita interposi¢do de recurso apresentado por fac-simile ou e-

mail.

9 - DAS OBRIGACOES

9.1 - Implantar condicbes necessérias atender a conta publicitaria da Camara

Municipal de Ribeirdo Preto;

9.2 - Submeter-se ao pagamento de todos os tributos municipais exigiveis, nos

termos da legislacdo municipal vigente.

10 - PRAZO, CONDICOES, GARANTIAS DE EXECUCAO CONTRATUAL,
SANCOES, EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO E CRITERIO DE
REAJUSTE

10.1 - PRAZO

10.1.1 - Adjudicado o objeto da licitacdo a PROPONENTE vencedora, terd o
prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis contados da convocacao, para assinar o

contrato.

10.1.2 - Na eventualidade de a PROPONENTE regularmente convocada a
assinar o contrato, estando sua proposta dentro do prazo de validade, se
recusar a fazé-lo, aceita-lo ou retira-lo no prazo fixado no item 10.1.1, ser-lhe-a
aplicada multa de 5% (cinco por cento) do valor do contrato.

10.1.3 - Nesse caso, a Camara Municipal de Ribeirdo Preto podera ainda,
convocar as PROPONENTES remanescentes, na ordem de classificacdo, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicdes da proposta

vencedora.
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10.1.4 - O contrato decorrente desta licitacdo sera formalizado por termo.

10.1.5 - No ato da assinatura da Ordem de Servico, a empresa devera indicar o

preposto que representara a empresa no local dos trabalhos.

10.2 - CONDICOES CONTRATUAIS

10.2.1 - A Camara Municipal de Ribeirdo Preto podera até, a assinatura do
contrato, desclassificar a empresa vencedora por despacho fundamentado sem
direito a indenizacdo ou ressarcimento e sem prejuizo de outras sancdes
cabiveis, se tiver noticia de qualquer fato ou circunstancia anterior ou posterior
ao julgamento da licitacdo que desabone sua idoneidade financeira, técnica ou

administrativa.

10.2.2 - Podera haver alteracdes contratuais com acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarias a execuc¢do do objeto, até o limite de 25% (vinte e

cinco), conforme permissao do § 1°, art. 65, da Lei n° 8.666/1993.

10.3 - GARANTIAS CONTRATUAIS

10.3.1 - Para o fiel cumprimento das obrigacdes ora assumidas, a
CONTRATADA prestara garantia de 5% (cinco por cento) do valor total do

contrato, no ato da assinatura do mesmo.

10.3.2 - A garantia estipulada neste item sera prestada mediante caucdo em
dinheiro, titulos da divida publica, seguro-garantia ou fianca bancaria, cabendo
a CONTRATADA optar por uma dessas modalidades, subordinando-se,

porém, a prévia aprovacéao pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

10.3.3 - A garantia, se prestada por fianca bancaria, devera ter seu valor
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expresso em reais, e se aplicavel, com atualizacdo automética de seu valor, na

mesma época, forma e periodicidade, estabelecidas na clausula reajuste.

10.3.4 - Podera haver substituicdo entre modalidades de garantia, durante a
vigéncia do Contrato, desde que previamente aprovada pela Camara Municipal

de Ribeirdo Preto.

10.3.5 - A garantia feita por meio de titulos da divida publica ou por seguro-
garantia, devera ter prazo de validade compativel com o prazo para a sua

devolucdo, mencionado nesta clausula.

10.3.6 - Em caso de aditamento do contrato, que implique na sua alteracdo
temporal ou econdmica, a CONTRATADA devera providenciar, em até 05
(cinco) dias Uteis da emissdo do respectivo aditamento, a complementagédo do
valor e prazo da garantia, de forma a manter a equivaléncia ja estabelecida.

10.3.6.1- Quando se tratar da modalidade seguro-garantia, esta devera ser
complementado, também, quando da eventual incidéncia de reajuste dos
precos do futuro contrato, com base no mesmo indice de reajuste adotado,
devendo o complemento ser apresentado até o 30° (trigésimo) dia do més em

que ocorrer a aplicacdo do reajuste.

10.4 - EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

10.4.1 - As clausulas econdmico-financeiras e monetarias do contrato nao

poderdo ser alteradas sem prévia concordancia do contratante.

10.4.2 - As clausulas econdmico-financeiras do contrato deverao ser revistas

para que se mantenha o equilibrio contratual.

10.5 - CRITERIO DE REAJUSTE
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10.5.1 - Para fins de aplicacdo de reajuste contratual adotar-se-a dentre 0s
indicadores de preco aguele que apresentar a menor variagcao percentual.

10.6 - SANCOES

10.6.1 - Pela recusa injustificada em assinar o contrato, ou em aceitar o pedido
de compras e/ou instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido, a
adjudicada se sujeitara a multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor total da

obrigagao.

10.6.2 - A penalidade prevista no subitem anterior ndo se aplica as empresas

remanescentes, em virtude da ndo aceitacdo da primeira convocada.

10.6.3 - Pelo ndo cumprimento das condi¢cOes estabelecidas no ajuste, sem a
devida justificativa aceita pela Camara Municipal, e sem prejuizo das demais
sancdes aplicaveis, a contratada ficara sujeita, a critério da Camara Municipal,

as seguintes penalidades:
10.6.3.1 - Em caso de inadimpléncia parcial ou total, a Contratada ficara a
multa de 20% (vinte por cento) do valor global do contrato, sem prejuizo das

demais penalidades previstas na legislagcéo pertinente.

10.6.4 - Em caso de atraso na execucao dos servicos, a multa sera diaria e na

razao de 0,5% (meio por cento) do valor global do contrato.

11 - CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 - Os pagamentos serdo mensais e efetuados seguindo-se o0s seguintes

critérios:
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11.1.1 - O pagamento do pre¢o pactuado seré efetuado em parcelas mensais, de

acordo com os servigcos efetivamente prestados, devendo a Contratada emitir as
respectivas faturas que, devidamente comprovadas e atestadas pelo Orgao

Gestor do objeto desta licitacdo, deverdo ser pagas até 07 (sete) dias apos sua

emissao.

11.1.2 - Os servigos que constituem objeto desse edital serdo documentados
mediante a apresentacdo de notas fiscais/faturas da contratada com os valores
relativos unicamente ao seu servico, anexando ainda as faturas dos veiculos

de divulgacéo e outros fornecedores.

11.1.3 - A agéncia ndao emitird nota fiscal prépria com os valores dos servi¢cos

globais mas apenas de sua parte.

11.2 - O pagamento do preco pactuado dar-se-& exclusivamente mediante

depdsito Bancario na conta Corrente indicada pelo licitante vencedor.

11.3 - O pagamento da primeira parcela e das subsequentes ficara
condicionado a apresentacdo ao Orgdo Gestor do objeto desta licitacdo, dos

documentos a seguir mencionados:

a) Apresentacdo de certiddo conjunta negativa de débitos ou positiva com
efeitos de negativa, relativa a tributos federais (inclusive as contribuicdes

sociais) e a divida ativa da uniao;
b) apresentacdo de certiddo de regularidade fiscal (CRF) do FGTS;
c) Apresentacao da Certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, de

tributos municipais (mobiliarios e imobiliarios), do municipio de Ribeirdo Preto,

local de prestacao da atividade objeto desta licitacao.
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12 - DISPOSICOES GERAIS

12.1 - PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS

12.1.1 - Durante a fase de preparacédo das propostas, a PROPONENTE podera
formular, por escrito, questoes relativas a esta licitagdo, conforme definido a

seqguir:

12.1.2 - Deverdo ser encaminhadas por oficio em papel timbrado, assinado
pelo representante legal da consulente, enderecada a Coordenadoria
Administrativa e protocolizadas no Protocolo da Camara Municipal.

12.1.2.1 - Nao serdo aceitos esclarecimentos por fac-simile, e-mail, internet

etc.

12.1.3 - As respostas aos pedidos de esclarecimentos serdo divulgadas por
notas informativas e/ou avisos divulgados na internet no site da Camara

Municipal de Ribeiréo Preto, enderegco www.camararibeiraopreto.sp.com.br.

12.1.4 - A cada resposta da Coordenadoria Administrativa sera atribuido um
namero sequencial, a partir do namero 01 (um), e se ensejar alguma
modificacdo quanto aos critérios de habilitagdo ou formulacdo das propostas,
sera obedecido o disposto no artigo 21, § 4° da Lei n° 8.666/1993 e suas

alteracoes.

12.1.5 - A Coordenadoria Administrativa dirimird as davidas sobre este Edital,
desde que levantadas pelos representantes legais das licitantes, por carta, fac-
simile ou e-mail, até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para o
recebimento dos envelopes e abertura das propostas técnicas, no seguinte
enderecgo: Avenida Jeronimo Gongalves, n° 1200, Centro, Ribeirdo Preto, S&o
Paulo, CEP 14010-040, telefone (16) 3607.4000, e-mail:
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licitacao@camararibeiraopreto.sp.qov.br, observado o disposto no art. 110,

paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/93 e alteracdes.

12.1.5.1 - Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por
escrito e enviados por e-mail a todas as licitantes cadastradas em até 3 (trés)

dias uteis ap0Os o recebimento do questionamento.

12.1.6 - Na contagem dos prazos estabelecido no item 12.1.5 excluir-se-a o dia

do recebimento dos envelopes.

12.2 - RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.2.1 - Os recursos das concorrentes contar-se-do da publicacdo do resultado

do julgamento desta fase no D.O.M. (Diario Oficial do Municipio).

12.2.2 - Todos o0s recursos cabiveis, em conformidade com a Lei n°
8.666/1993, com suas alteracdes, deverdo ser enderecados a Comissao de

Licitagcbes, protocolados no prazo de até 05 (cinco) dias uteis, contados da

intimagé&o da deciséo da qual se recorre.

12.2.3 - Os recursos somente serdo admitidos quando subscritos por
representante legal, procurador com poderes especificos, socio ou diretor da

proponente.

12.2.4 - Nao serdo aceitos recursos por fac-simile, e-mail, internet etc. A
Céamara Municipal de Ribeirdo Preto sé aceitara recurso protocolado no original
até o dia acima designado.

12.3 - DA SUBCOMISSAO TECNICA

12.3.1 - A Subcomissao Técnica constituida para analisar e julgar as Propostas
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Técnicas desta Tomada de Precgos serd composta por 05 (cinco) membros, que
sejam formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em

uma dessas areas.

12.3.2 - A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio,
em sessdo publica, entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, o
dobro do numero de integrantes da subcomissao, ou seja, 10 (dez) integrantes,
previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com a Camara Municipal de Ribeirdo Preto, em conformidade
com o § 3° do art. 10, da Lei n°® 12.232/2010.

12.3.3 - A relacdo dos nomes referidos no subitem 12.3.2 serd publicada,
oportunamente, no Diério Oficial do Municipio, em prazo néo inferior a 10 (dez)
dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio,
atendendo o que dispde o § 4°, do art. 10, da Lei n°® 12.232/2010.

12.3.4 - Em até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da

relacdo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

12.3.5 - Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de
atuar na subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da

deciséo da autoridade competente.

12.3.6 — A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacao,
mediante decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se
necessario, a elaboracéo e a publicacdo de nova lista, sem 0 nome impugnado,

respeitadas as disposicdes legais.

12.3.7 - A sessdo publica serd realizada apdés a decisdo motivada da
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impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 12.3.3 e a possibilidade de fiscalizacdo do

sorteio por qualquer interessado.

12.3.8 - O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das
vagas da subcomisséo técnica, de acordo com a proporcionalidade do niumero
de membros que mantenham ou n&o vinculo com a Camara Municipal de

Ribeirdo Preto.

12.4 - CONDICOES COMPLEMENTARES

12.4.1 - Toda documentacédo fornecida pela Camara Municipal de Ribeirdo
Preto, somente podera ser utilizada para elaboracdo de propostas, sendo
vedada a sua reproducao, divulgacdo e/ou utilizacdo, total ou parcial, para
quaisquer outros fins que ndo o0s expressos nesta licitacdo, sob pena de

responsabilidade pelo uso indevido desses documentos.

12.4.2 - A Camara Municipal de Ribeirdo Preto podera anular ou revogar, total
ou parcialmente, esta licitacdo, nas hipoteses legais, sem que caiba aos
concorrentes direito a qualquer indenizacdo ou compensacdo de qualquer

natureza.

12.4.3 - As PROPONENTES se obrigam a comunicar a Camara Municipal de
Ribeirdo Preto, a qualquer tempo antes da contratacdo, qualquer fato ou
circunstancia superveniente que altere as condicbes de habilitacéo,

imediatamente apds sua ocorréncia.
12.4.4 - A Camara Municipal de Ribeirdo Preto podera inabilitar, a qualquer

tempo antes da contratacdo, PROPONENTE sobre a qual venha a conhecer

fato ou circunstancia que desabone sua idoneidade.
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12.4.5 - As multas aplicadas conforme especificacdo deste Edital, deverdo ser
pagas em até quarenta e oito horas, contadas do recebimento do documento
de cobranca respectivo, sob pena de sujeitar-se a infratora aos procedimentos

judiciais cabiveis.

13 - DISPOSICOES FINAIS

13.1 - A Camara Municipal de Ribeirdo Preto ndo admitira declaracdes
posteriores a abertura das propostas, de desconhecimento de fatos, no todo ou
em parte, que dificultem ou impossibilitem o julgamento das propostas ou a
adjudicacao a licitante vencedora.

13.2 - E facultada, ao Presidente da Comissédo e a Autoridade Superior, em
qualquer fase da Licitacdo, a promocéao de diligéncia destinada a esclarecer ou
a complementar a instrucdo do processo, vedada a inclusdo posterior de

documento ou informacao que deveria constar originariamente da proposta.

13.3 - Constitui(lem) parte integrante do presente edital o(s) seguinte(s)

anexo(s):

13.3.1 - Anexo | — Briefing;

13.3.2 - Anexo Il — Memorial Descritivo;

13.3.3 - Anexo lll — Minuta de Contrato;

13.3.4 - Anexo VI — Declaracdo de Microempresa ou Empresa de pequeno
porte;

13.3.5 — Anexo V — Modelo de Proposta de Precos;

13.3.6 — Anexo VI - Planilha de Apuracdo da Proposta Técnica;

13.3.7 - Anexo VIl — Termo de Ciéncia e Notificacéo.

13.4 - As condi¢coes de emissdo de documentos de cobranca, pagamento,
reajustes, garantia de execucdo contratual, penalidades, obrigagoes,
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responsabilidades e outras, sdo as estabelecidas neste Edital e na Lei Federal
n° 8.666/1993 e posteriores alteracoes.

13.5 - A comprovacao do requisito inserto no artigo 4°, “caput” e 81°, da Lei n°

12.232/2010 é exigido como condicdo contratual para a licitante adjudicataria.

13.6 - As empresas que receberem o edital por meio eletrbnico deverdo
comunicar a Coordenadoria Administrativa, o0 que nao afastada a necessidade
das mesmas em consultarem diariamente a pagina da internet sobre eventuais
alteragbes do presente edital ou informacbes prestadas pela Comissdo de
Licitacéo.

13.7 - Prevalecera o disposto no presente edital sempre que houver duvida

entre este e 0s elementos a ele incorporados.

13.8 - Para dirimir todas as questdes suscitadas na execucado do contrato, ndo

resolvidas administrativamente, sera designado o Foro da Comarca de Ribeirdo

Preto, Estado de Sao Paulo.

Ribeirao Preto, 12 de maio de 2017

ANTONIO CARLOS DE SOUZA RIZZI

Coordenador Administrativo
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ANEXO |

BRIEFING

Transparéncia da Camara Municipal de Ribeirdo Preto: acfes afirmativas

para a consolidagcao da transparéncia passiva

A Céamara Municipal de Ribeirdo Preto € composta por 27 (vinte e sete)
vereadores que representam a populacédo ribeirdo-pretana de mais de 700
(setecentos) mil habitantes, cidade pertencente a regido metropolitana (Lei
Complementar Estadual n° 1.290, de 06 de julho de 2016) beneficiada com um

indice de renda entre os melhores do pais.

No momento, a Camara Municipal cresceu em vista do aumento do nimero de
agentes politicos, que passou de 22 (vinte e dois) para 27 (vinte e sete) na
atual legislatura.

Entre as funcdes mais importantes da Camara Municipal esta a representacao
e a defesa dos interesses da populacdo no ambito publico e a fiscalizagdo da
administracdo municipal, obedecendo aos principios e normas da Constituicdo
Federal, da legislacdo estadual, da Lei Organica do Municipio e do Regimento

Interno da Casa de Leis, que é elaborado e votado pela prépria Camara.

Os vereadores deliberam sobre as leis municipais elaboradas pelo Prefeito,
podendo aprova-las ou ndo. Também deliberam sobre suas proprias propostas
— projetos de lei, decretos legislativos e resolucdes. Podem apontar falhas nos
servicos da Prefeitura e fazer sugestes ao Poder Publico Municipal sobre a
criacdo de 6rgdos ou servigcos julgados necessarios para a vida comunitéria.
Muitas dessas propostas surgem do contato direto com a populacdo. Eles
atendem aos municipes em gabinetes privativos no prédio da Céamara

Municipal e em atividades nas comunidades.
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Os vereadores também atuam em varias comissfes. Elas podem ser
permanentes, que analisam o0s aspectos técnicos das matérias que serdo
submetidas a votacdo em Plenario. As Comissdes Permanentes sao: | -
Constituicdo, Justica e Redacado; Il - Financas, Orcamento, Fiscalizacao,
Controle e Tributéria; Ill - Administracdo, Planejamento, Obras e Servicos
Publicos; IV - Educacao, Cultura, Ciéncia e Tecnologia; V - Seguridade Social -
Saude, Previdéncia e Assisténcia Social; VI - Meio Ambiente, Agricultura,
Indastria, Comércio e Servicos; VIl - Direitos Humanos e Cidadania; VIII -
Direitos da Mulher, da Crianca, do Adolescente e do Idoso Vitimas de
Violéncia; IX- Comissdo de Legislacdo Participativa; X - Direitos as Pessoas
com Deficiéncia; Xl - Direitos a lgualdade Racial; XII - Comunicacéo; XIlI -
Titulos e Honrarias; XIV - Defesa e Direito dos Animais; XV - Defesa do
Consumidor; XVI - Segurancga Publica; XVII - Assuntos Metropolitanos; XVIII -
Comisséo de Transparéncia; XIX - Esporte e Lazer; XX — Habitacdo. H& ainda
Comissbes Especiais de Estudos (CEE) que analisam temas propostos pelos
vereadores. E, também, as Comissdes Parlamentares de Inquérito, com maior

poder de investigagao.

Ampliacdo da Transparéncia — Institucionalizacédo da Transparéncia Passiva

Amparado por legislacdo federal, o Programa Transparéncia da Camara
Municipal de Ribeirdo Preto promove a visibilidade das atividades e atos do
legislativo. Desde 2009, o site oficial www.camararibeiraopreto.sp.gov.br
disponibiliza informac6es como Balancete Mensal, Despesas, Fornecedores,
Licitagbes, Subsidios dos vereadores e vencimento dos funcionarios. A Camara
esta adequando a forma como as informac¢des sao disponibilizadas através do
site oficial, investindo ostensivamente na ampliacdo e divulgacdo do sistema
eletrénico do servico de informacdes ao cidadao (e-sic), em observancia a Lei
n® 12.527, de 18 de novembro de 2011, que regulamenta o0 acesso a

informagdes, com o fim de garantir 0 acesso a informagdes previsto na
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Constituicdo da Republica.

O site também apresenta o Pregédo Eletrénico e Cadastro de Fornecedores.
Duas comissdes controlam os processos de aquisicbes: a Comissao
Permanente para Auditoria e Controle dos Gastos e a Comissdo de Compras e

Servigos.

Além disso a Camara regulamentou, de acordo com as novas diretrizes do
Tribunal de Contas, observando o Comunicado SDG n° 32/2012, o sistema de
Controle Interno, de modo que o ordenador de despesas disponha de
informacdes qualificadas para a tomada de decisGes, além de obter mais
seguranca sobre a legalidade, legitimidade, eficiéncia e publicidade dos atos

financeiros chancelados.

A atual Mesa Diretora esta empenhada em ampliar ainda mais a transparéncia
dos atos do Poder Legislativo. Foi determinado, pela Presidéncia, a divulgacéo
de todos os salérios e pensdes pagas pelo Legislativo. Ainda, a Mesa Diretora,
em acao inédita, publica mensalmente, desde janeiro deste ano, os gastos de
cada gabinete, tais como telefonia, viagens, consumo de material de

expediente, manutencdo de veiculos e combustiveis.

O objetivo é a melhoria constante dos trabalhos executados pela Casa de Leis,
envolvendo os vereadores, servidores, fornecedores, outros poderes publicos,

contando com a participacdo dos municipes.

A divulgacao de suas atividades amplia o alcance do Programa Transparéncia.
A Cémara Municipal conta com a Assessoria de Imprensa, o Portal da
Transparéncia, no site oficial, e a TV Camara, uma das primeiras no pais. A TV
Camara foi ampliada através de convénio com a TV Alesp, da Assembleia
Legislativa de S&o Paulo, e ganhou espaco proprio com estudios, redagédo e
salas de técnica.
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A Cémara também busca a aproximacdo da populacdo em projetos de
desenvolvimento da cidadania, como o Camara na Escola, que recebe alunos
para conhecer a Casa de Leis, e 0 Camara Interativa, quando os vereadores
vao até a escola. Além de outros programas ligados a educacao, tais como a

Escola do Parlamento e o Parlamento Juvenil.

PLANO DE COMUNICACAO

Um dos principios essenciais da Administracdo Publica é a obediéncia ao
principio da publicidade.

A Lei Maior, a Constituicdo Federal, determina e inclui a publicidade como um
principio essencial.

No tocante a publicidade dos atos, programas e atividades desempenhadas
pelo Poder Legislativo, salienta-se que esta s6 sera admitida se tiver objetivo
educativo, informativo ou de orientacdo social, proibindo-se a promocé&o
pessoal de autoridades ou de servidores publicos por meio de divulgacao de
nomes, simbolos e imagens, sob pena de violagdo do principio em estudo,
punivel na esfera civel como ato de improbidade administrativa (Lei n°

8.429/1992), sem prejuizo da sancao penal cabivel.

A publicidade assume, nos dias de hoje, uma importancia e um alcance
significativo, quer no dominio da atividade econémica, quer como instrumento
privilegiado do fomento da concorréncia, sempre benéfica para a Administracédo
Publica.

A Lei de Responsabilidade Fiscal (Lei Complementar n® 101/2000) determina
que, como corolario ao principio da publicidade, deve-se assegurar a
transparéncia na gestao fiscal.
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Todos o0s instrumentos orcamentarios sdo discutidos e, necessariamente,

debatidos e aprovados pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

Existem trés tipos de leis orcamentarias: Plano Plurianual (PPA), Lei de
Diretrizes Or¢camentérias (LDO) e Lei Orcamentaria Anual (LOA). Essas trés

pecas orcamentarias se relacionam diretamente.

A funcdo do PPA é realizar um planejamento a longo prazo do ponto de vista
de orcamento, de planejamento de gastos publicos, de implantacdo de

programas.

A LDO é anual, e se coadunara com os propoésitos estabelecidos no PPA. Deve
contemplar parte, sendo todos os programas e acdes la previstos. A LDO serve
como preparacdo a LOA, e ndo tratard de especificar programas, planos, metas
e acoes, para que, no momento da montagem da LOA, tenha-se condi¢cbes de

prever exatamente o que pode ou nao ser feito.

A LOA prevé recursos a serem ingressados, e as despesas do ente publico.
Deve ser feito segundo as necessidades enunciadas no PPA, as diretrizes
fixadas no LDO, de tal modo a detalhar e especificar de secretaria a secretaria,
quais sdo as rubricas correspondentes a cada gasto que o municipio devera
desembolsar ao longo do ano.

As leis orcamentarias apenas podem ser apresentadas pelo Chefe do Poder

Executivo, as quais sao, todavia, discutidas e aprovadas no Poder Legislativo.
Todos os instrumentos orgcamentarios municipais, durante a elaboracéo e antes

de sua aprovacdo sao sujeitos a participacdo popular e audiéncias publicas

(art. 48, paragrafo Unico, inciso |, da Lei de Responsabilidade Fiscal).
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A Comissdo Permanente de Financas, Orcamento, Fiscalizagdo, Controle e
Tributaria da Camara Municipal de Ribeirdo Preto realiza audiéncias publicas
para discussdo das principais pecas aludidas (PPA, LDO e LOA), antes de

exarar seu parecer.

Vocacionados os legisladores em aprimorar o instrumento de transparéncia e
participacdo popular, tanto para expor os Projetos encaminhados pelo Poder
Executivo, quanto para tentar aproveitar justos pleitos dos municipes,

apresenta-se o0 seguinte tema para fins desta licitacao:

A Camara Municipal e as acdes afirmativas para a consolidacdo da
transparéncia passiva, inclusive na gestao fiscal das leis orcamentéarias
de Ribeirao Preto

No que tange a comunicacdo, qual seria a sua proposta para O
desenvolvimento deste tema? Como trabalhar esse conceito de valor com a
sociedade, tanto do ponto de vista de aumentar seu nivel de percep¢do quanto
seu entendimento da importancia do trabalho aqui realizado? E, para
complementar, qual seria a estratégia de midia (ou as estratégias) mais
adequada, levando-se em consideracao inclusive os meios de comunicagao da

Camara de Ribeirdo Preto?

No sentido de orientar o esforco de planejamento, acreditamos ser

aconselhavel que a proposta demonstre:

1 - Visdo de Comunicacao integrada, com uso de todas as ferramentas
(propaganda, promocao, imprensa, relacées publicas, internet).

2 - Visdo estratégica e uma concepcdo que viabilize um processo de

comunicacao permanente e de metas claras para a instituicao.
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3 - Visdo moderna das relagbes e do papel da Camara Municipal de Ribeir&o
Preto com os diversos segmentos da sociedade.

4 - Ser exequivel, compativel com 0s recursos previstos e racional na proposta

de gastos.

5 - Focar o cidadédo, os beneficios que lhe interessam e ndo a acgéo individual

do parlamentar.

6 - Ser inovadora na proposicdo de conceitos e enfoques adequados as
expectativas dos diversos segmentos-alvos.

7 - Comunicacdo suprapartidaria, institucional, no sentido de que as
estratégias, ferramentas, projetos, conteddos e mensagens facam sentido para

qualquer cidadao, independententemente de simpatias partidarias.

8 - Segmentacdo de publicos-alvo com consisténcia e visdo abrangente dos

relacionamentos da Camara em suas diversas dimensodes.
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ANEXO Il
MEMORIAL DESCRITIVO

1-OBJETO

1.1 - O objeto da presente licitacdo € a contratacdo de agéncia de
propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade e marketing a serem

realizados na forma de execucéo indireta, compreendendo:

a) estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execucao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucado externa, e distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo de programas e campanhas

institucionais;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento (pré-teste e pds-teste), vinculados a
concepcao, criacdo e resultado de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

c) producéo e execucao técnica de pecas e projetos publicitarios criados;

d) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos

efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

1.2 - N&o se incluem dentre 0s servicos contratados quaisquer outras
atividades né&o previstas no presente instrumento, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacao e relacéo publicas ou as que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos, vedados no 82°, do art. 2°, da Lei n°®
12.232/2010.

1.3 - Tais servicos, tendo em vista a promocdo da cidadania, deverdo ter
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carater legal, educativo, informativo, ou de orientacdo social, perseguindo
sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na otimizacdo e aplicacdo dos

recursos.

2 - VALOR ESTIMADO

O valor estimado € de R$500.000,00 (quinhentos mil reais).

3 - PRAZO DE EXECUCAO

O prazo para a execucao dos servigos objeto desta Licitacdo e a vigéncia do
contrato sera até o dia 31 de dezembro de 2017, a contar da data da Ordem de
Servicos, podendo ser prorrogado, desde que plenamente justificado,

atendendo ao interesse e conveniéncia publicos.

4 - CONDICOES PARA PARTICIPACAO

4.1 - Considerando as caracteristicas dos servicos a empresa devera
apresentar prova de registro comercial, no caso de empresa individual ou do
ato constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor - devidamente registrado
no érgdo competente, tendo dentre seus objetivos sociais as atividades tipicas
e exclusivas da propaganda e como tal definidas na Lei n° 4.480/1965, no seu
Decreto Regulamentador n® 57.690/1966. No caso de sociedade por acoes,

devera ser apresentado, ainda, documento de eleicdo de seus administradores.

4.2 - A empresa devera apresentar a proposta contendo:

4.2.1 - Plano de Comunicacgéo

| - Para efeito de avaliagdo a empresa licitante devera apresentar uma
campanha simulada, de acordo com o ANEXO | — Brifieng, com uma verba de
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R$150.000,00 (cento e cinquenta mil reais) e duracao de 60 dias.

Il - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da Camara Municipal de Ribeirdo Preto e das suas

atividades que sejam significativas para a comunicacao publicitaria,;

b) da natureza, da extenséo e da qualidade das relacbes da Camara Municipal

de Ribeirdo Preto com seus publicos;

c) do papel da Camara Municipal de Ribeirdo Preto no atual contexto social,

politico e econdémico.

lll - Estratégia de Comunicacéo Publicitéria

a) Adequacdo do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a
qualificacdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto e a sua comunicacao e/ou

a seu problema especifico de comunicacao;

b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua

defesa;

c) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao

da Camara Municipal de Ribeirdo Preto com seus publicos;

d) A adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicacdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto;

e) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa

da estratégia de comunicacao publicitaria proposta.
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IV - Ideia Criativa

a) Sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da Camara

Municipal de Ribeirdo Preto;

b) A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta,;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;

d) A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades Camara Municipal de Ribeirdo Preto e a sua
insercéo na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pecas;

1) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

V - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos
de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;
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d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso
de recursos proprios de comunicacdo da Camara Municipal de Ribeirdo Preto;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia evidenciada no plano

simulado de distribuicdo de pecas;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

4.1.3 - Capacidade de Atendimento

| - A adequacao das qualificacbes a estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros

técnicos;

Il - A adequacado das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execucdo do contrato e a qualificacdo dos profissionais

que estaréo a disposicao para a execuc¢ao do contrato;

Il - A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia
que serdo colocadas regularmente a disposicdo da Camara Municipal de

Ribeirdo Preto, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;

IV - A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de

Ribeirdo Preto e a Licitante, esquematizado na proposta.

4.1.4 — Repertorio

| - A ideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposicao do problema publicitério;
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[Il - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

IV - A relevancia dos resultados apresentados;

V - A qualidade da execugédo e do acabamento.

4.1.5 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

| - A concatenacao l6gica da exposicao;

Il - A evidéncia de planejamento publicitario;

lIl - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

IV - A relevancia dos resultados apresentados.

4.2. - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de setenta pontos e

sera apurada segundo a metodologia a seguir.

Quesitos Aspectos Avaliados '?n‘;rx‘itn?os
PLANO DE COMUNICACAO
1) Raciocinio Basico a) Das caracteristicas da CAMARA e das suas atividades que sejam
Texto de até 4 laudas em | significativas para a comunicacdo publicitaria.
que o Licitante explicite seu | b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relacées da CAMARA
conhecimento geral sobre a | com seus publicos,
CAMARA e entendimento. c) Do papel da CAMARA no atual contexto social, politico e econdmico.
SUBTOTAL 10
2) Estratégia de | a) Adequacdo do conceito proposto a natureza, qualificagcbes e
Comunicacéo problemas da CAMARA, conforme briefing.
Texto de até quatro laudas | b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada
em que o Licitante exponha | em sua defesa.
0 conceito que, de acordo | c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicagio
com seu raciocinio basico, | da CAMARA com seus publicos.
fundamentara R a
comunicacdo da CAMARA. ") Adequacdo da estratégia de comunicagio proposta para a solucdo do
problema especifico de comunicagéo da CAMARA.
e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacédo publicitaria proposta.
SUBTOTAL 20
3) Ideia Criativa a) Adequacaio ao problema especifico de comunicacio da CAMARA.
Sintese da estratégia de | b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta,
comunicacdo, expressa sob | considerados os objetivos da CAMARA.
a forma de reducdo de | c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas
mensagem. interpretacdes.
d) A originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.
f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pela CAMARA e sua
insercdo na sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentadas.
h) A exequibilidade das pecas.
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
SUBTOTAL 15

Péagina 64 de 96



4) Estratégia de Midia a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de publico
Texto de até quatro laudas | prioritarios.

em que a Licitante | b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.
demonstre capacidade para | c) Consisténcia do plano simulado de distribuicio das pecas em relacéo
atingir e sensibilizar 0s | as duas alineas anteriores.

segmentos de  pulblico | d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos recursos de
definidos no briefing. comunicagao préprios da CAMARA.

e) Economicidade da aplicacédo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas.

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

SUBTOTAL 10
. CAPACIDADEDEATENDIMENTO
Avaliacdo da qualificacdo e | a) Adequacgédo das qualificacdes a estratégia de comunicagéo publicitaria
quantificagcao dos | proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos
profissionais quadros.

disponibilizados para a | b) Adequagdo das instalagcdes, da infraestrutura e dos recursos
execugdo do  contrato; | materiais disponiveis durante a execugéo do contrato.

infragstrutura e recursos | ¢c) A relevancia e a utilidade das informacBes de marketing e
materiais e atendimento de | comunicacdo que serdo colocadas regularmente a disposicdo da
prazos para execucdo das | CAMARA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.
obrigagGes contratuais. d) A operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA e a Licitante,
a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na proposta.

SUBTOTAL 5
REPERTORIO
Apresentado de pegas com | a) Ideia criativa e sua pertinéncia.

apresentacdo sucinta do | b) Clareza da exposi¢cdo do problema publicitario.

problema que se propde a | c¢) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e
resolver, com fichas | solucéo.

técnicas que informem | d) Relevancia dos resultados apresentados.

titulo, data de produgdo e | ) Qualidade da execucdo do acabamento.

periodo. SUBTOTAL 5

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
Case histories formalmente | a) Concatenacdo l6gica da exposicéo.

referendados pelos | b) Evidéncia de planejamento publicitario.
respectivos anunciantes. c) Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e
solucéo.

d) Relevancia dos resultados apresentados.

SUBTOAL 5
TOTAL DA PONTUACAO | 70

4.3. - A classificacado das Propostas de Precos sera feita mediante a atribuicao
de notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte

tabela:

DESCONTOS, HONORARIOS,
REPASSES
Percentual de desconto sobre os
custos internos, baseado na Tabela de
Pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S&o Paulo —
SINAPRO-SP,

Percentual de honorérios incidente | m Honorarios superiores a 15,0% ----- N=0,0

sobre os custos de servicos de | m Honorérios superiores a 10,0% e inferiores a 15,0% ----- N=1x
terceiros, cuja distribuicdo proporcione | (15,0 — Honorérios)

a Licitante o desconto de agéncia. m Honorarios iguais ou inferiores a 10,0% ----- N = 5,0

NOTAS (N)

m Desconto igual a 0,0% ------- N=0,0

m Desconto superior a 0,0% e inferiores a 50,0% ------ N=04x
Desconto

m Desconto igual ou superior a 50,0% ------ N=20
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Percentual de honorarios incidente
sobre 0s custos de servicos de
terceiros, cuja  distribuicdo  ndo
proporcione a Licitante o desconto de
agéncia.

m Honorarios iguais a 15,0% ----- N=0,0

m Honorérios superiores a 10,0% e inferiores a 15,0% ----- N=1x
(15,0 — Honorarios)

m Honorarios iguais ou inferiores a 10,0% ----- N = 5,0

OBSERVACOES:

a) Para efeito de célculo das notas de cada Licitante, os termos desconto,
honorérios e repasse serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas
respectivas percentagens que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a
Valoragéo, sem o simbolo “%”;

b) As notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem

arredondamento.

4.4. - A pontuacéao final de cada Proposta de Precos sera definida pela soma
das notas atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima,

completando o total de 30 (tinta) pontos.

4.5. - A Comisséao adjudicara o objeto da Licitacdo a proponente que obtiver a
maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma das meédias

ponderadas das Notas Técnicas e de Preco, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final (peso 7) + Nota de Precos Final (peso 3)
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ANEXO 11l

PROCESSO N° 299/2017— CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2017 —
CONTRATO N° ..........

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS (CONTRATACAO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA PARA A PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E MARKETING A SEREM REALIZADOS NA FORMA DE
EXECUCAO INDIRETA) QUE ENTRE SI CELEBRAM A CAMARA MUNICIPAL
DE RIBEIRAO PRETO ..........

Pelo presente instrumento, de um lado, a CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO
PRETO, inscrita no CNPJ sob o n° 49.217.383/0001-43, com sede na Avenida
Jerdnimo Gongalves, n° 1200, na cidade de Ribeirdo Preto, Estado de S&o
Paulo, por seu Presidente .......... , doravante denominada Contratante, e de
outro lado, a .......... , com sede em .......... , Estado de .......... , ha ... , n°
.......... , inscrita no CNPJ/MF sob n° .........., doravante denominada Contratada,
neste ato, representada por .......... , portador(a) do RG n°® .......... e CPF n°
.......... , na modalidade Concorréncia Publica n® 01/2017, autuado no
Processo de Compras n°® 299/2017, tém entre si justo e contratado o que

consta relatado nas clausulas e condi¢des abaixo:

1 - Do objeto e seus elementos caracteristicos:

Pelo presente instrumento, a Contratada se obriga a prestar para a
Contratante, servigcos de publicidade e marketing, a serem realizados na
forma de execucdo indireta, conforme descrito em edital e seus anexos, e
demais documentos, que integram o Processo de Compras n° 299/2017, bem
como a proposta da Contratada e as condicbes do respectivo certame
licitat6rio, compreendendo:
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1.1 - estudo, planejamento, conceituagdo, concepgéo, criacdo, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo de programas e

campanhas institucionais;

1.2 - planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento (pré-teste e pos-teste), vinculados a

concepcao, criacao e resultado de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

1.3 - producdo e execucdo técnica de pecas e projetos publicitarios criados;

1.4 - criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias.

1.2 - Nao se incluem dentre 0s servicos contratados quaisquer outras
atividades ndo previstas no presente instrumento, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicagao e relacdo publicas ou as que tenham por
finalidade a realizacédo de eventos festivos, vedados no § 2°, do art. 2°, da Lei
n° 12.232/2010.

1.3 - Tais servigos, tendo em vista a promoc¢do da cidadania, deverao ter
carater legal, educativo, informativo, ou de orientacdo social, perseguindo
sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na otimizacdo e aplicacdo dos

recursos.

1.4 - Esses servicos serdo prestados em conformidade com orientacéo,

determinacao, pedidos e controle da Coordenadoria Administrativa.

2 - Do valor do contrato e das condi¢cGes de pagamento:
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2.1 - Estima-se que a verba a ser utilizada na execuc¢éo deste contrato, até 31
de dezembro de 2017, a contar da data do inicio dos servicos sera de
R$500.000,00 (quinhentos mil reais).

2.1.1 - O valor total da contratacdo sera dividido em varios servicos que
ocorrerdo durante o prazo do contrato, de acordo com a necessidade e a

conveniéncia da Contratante.

2.2 - A Contratante reserva-se no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade da verba prevista, ndo cabendo a Contratada o direito de pleitear

qualquer tipo de reparacdo ou compensacéao pelo ndo uso do total da verba.

2.3 - O pagamento sera efetuado em parcelas mensais, de acordo com o0s
servigos efetivamente prestados, devendo a Contratada emitir as respectivas
faturas que, apos serem devidamente comprovadas e atestadas pelo Orgdo
Gestor, deverdo ser pagas em até 07 (sete) dias apos a sua emissdo, sendo

gue nelas deverao constar os seguintes dados:
a) numero do Processo de Compras;
b) objeto do contrato;

c) periodo a que se referem.

2.4 - Em caso de devolucdo da nota fiscal/fatura para correcéo, o prazo para

pagamento passara a fluir apos a sua reapresentacao.

2.5 - Em nenhuma hipétese, podera ser invocada qualquer divida, quanto aos

precos cotados para modificagdes ou alteracdes dos precos propostos.

2.6 - O pagamento de quaisquer taxas ou emolumentos, relativos ao presente

contrato, correra por conta exclusiva da Contratada, desde o inicio até o seu
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término, bem como, os encargos inerentes a completa execuc¢do do presente

contrato.

2.7 - O pagamento dar-se-a exclusivamente mediante deposito bancario na

conta corrente indicada pela Contratada.

2.8 - O pagamento da primeira parcela e das subsequentes ficara condicionado

a apresentacao dos documentos a seguir mencionados:

a) apresentacdo de quitagcdo de contribuicbes para com o INSS, mediante
certidao;

b) apresentacdo de Certiddo de Regularidade Fiscal (CRF) do FGTS.

2.9 - A execucao dos servicos serd remunerada tendo em vista as condicdes
do Edital e, ainda, os precos e condi¢cdes estipulados e aceitos na Proposta de

Precos.

2.10 - Nos termos do Decreto n° 4.563, de 31 de dezembro de 2002, os
servicos de propaganda serdo prestados mediante o pagamento de honorarios
e reembolso das despesas previamente autorizadas, e respectivos subitens,
das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrdo, com as alteragcdes constantes das Atas das
Reunides do Conselho Executivo datadas de 13 de fevereiro, 29 de marco e 31
de julho, todas do ano de 2001, e registradas no Cartério do 1° Oficio de
Registro de Titulos e Documentos e Civil de Pessoa Juridica da cidade de Séo
Paulo, respectivamente sob n°s 263447, 263446 e 282131.

2.11 - Todo servico a ser prestado pela Contratada devera ser precedido da

competente apropriagdo de custos, a qual, aprovada pela Coordenadoria
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Administrativa gerara a Contratada o direito de receber os valores respectivos,

uma vez realizados e aprovados 0s servi¢os nela previstos.

2.12 - A apropriacdo de custos devera conter-se dentro dos parametros
estabelecidos nas propostas técnica e de precos aprovadas, discutidos, caso a
caso, 0s precos medios, as tabelas e os descontos praticados pelo mercado na
oportunidade, dentro do critério da melhor relagéo custo/beneficio.

2.13 - Todos os servicos que constituem objeto deste contrato seréo
documentados mediante a apresentacdo, com antecedéncia minima de até 20
(vinte) dias dos respectivos vencimentos, das faturas da agéncia,

acompanhadas de faturas dos fornecedores e de veiculos, conforme o caso.

2.14 - Os documentos de cobranga e demais documentos comprobatorios de
realizagbes de despesas deverdo ser encaminhados aos cuidados da
Coordenadoria Administrativa, com antecedéncia minima de 10 (dez) dias da
data do respectivo vencimento, dos quais, entre outros dados, constardo a
citagdo dos numeros de Ordem de Servico, da Nota de Empenho e da

Apropriagdo de Custos:

2.15 - A Contratada devera apresentar a respectiva nota fiscal eletrénica que,
devidamente comprovada, atestada e somente ap6s autorizado o pagamento
pela Coordenadoria Administrativa da Céamara Municipal de Ribeirdo Preto,
sera paga pela CONTRATANTE em até 05 (cinco) dias uteis apds sua

emissao.

2.15.1 - Conforme o protocolo ICMS 42, de 03 de julho de 2009, ficam
obrigados a emitir Nota Fiscal Eletrénica — NF-e, modelo 55, em substituicdo a
Nota Fiscal, modelo 1 ou 1-A, a partir de 1° de dezembro de 2010, os

contribuintes  (exceto  microempreendedor individual - MEI) que,
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independentemente da atividade econOGmica exercida, realizem operagdes
destinadas a Administragdo Publica direta ou indireta.

2.15.2 - Em caso de devolucéo da nota fiscal eletrdnica para correcao, o prazo

para pagamento passara a fluir apos a sua reapresentacao.

2.15.3 - Da nota fiscal eletrbnica deverao constar os seguintes dados:

a) CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2017;
b) De....[.../2017 a.......].....12017.

2.15.4 - O pagamento da primeira parcela e das subsequentes ficara
condicionado a apresentacdo a Camara Municipal de Ribeirdo Preto do objeto

desta licitagcdo, dos documentos a seguir mencionados:

a) apresentacdo da Guia de Previdéncia Social (GPS) devidamente

quitada;

b) apresentacao da Guia de Recolhimento do Fundo de Garantia de Tempo
de Servico e Informacdo a Previdéncia Social (GFIP) devidamente quitada,
destacando os empregados designados para a execucdo do objeto ora

contratado.

2.15.5 - A nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome
da Céamara Municipal de Ribeirdo Preto/SP, devendo constar que 0 servico
estd sendo contratado através da Agéncia detentora do contrato de
publicidade. A Contratada devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o
nome e o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a
discriminacao dos servicos prestados, ficando a Agéncia com o prazo de até 05
(cinco) dias Uuteis para realizar o pagamento da Nota Fiscal/Fatura do

fornecedor.

Péagina 72 de 96



2.16 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobrancga,
a Coordenadoria Administrativa, a seu critério, podera devolvé-la, para as

devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

2.17 - Na hipétese de devolucdo a documentagdo sera considerada como nao

apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

2.18 - A Contratante ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da Contratada, com
auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento

de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

2.19 - A Contratante ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente

por terceiros, quer sejam ou nao instituicées financeiras.

2.20 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da
inobservancia, pela Contratada, de prazos de pagamento, serdo de sua

exclusiva responsabilidade.

2.21 - Pelos servigos prestados, a Contratada sera remunerada da seguinte

forma:

a) desconto a ser concedido a Camara Municipal de Ribeirdo Preto, sobre os

custos internos, baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de S&o Paulo — SINAPRO-SP: .......... % (covrennn. por
cento);
b) honoréarios de .......... % (eeeeernnns por cento); incidentes sobre o0s custos

comprovados, realizados com a efetiva intermediagcdo da CONTRATADA, cuja
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distribuicdo Ihe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido pelos
fornecedores de servigos;

c) honorarios de .......... % (eevrerns por cento); incidentes sobre 0s custos
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja
distribuicdo NAO Ihe proporcione o desconto de agéncia a ser concedido pelos
fornecedores de servigos.

2.22 - A Contratada nao fara jus a nenhuma remuneracdo ou descontos de
agéncia quando da utilizacdo, pela Contratante, de créditos que a esta tenham
sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo em qualquer acao

publicitaria pertinente a este contrato.

2.23 - As clausulas econOmico-financeiras e monetarias do contrato nao

poderao ser alteradas, sem prévia concordancia da Contratante.

2.24 - As clausulas econémico-financeiras do contrato poderdo ser revistas,

para que se mantenha o equilibrio contratual.

2.25 - Para fins de aplicacdo de reajuste contratual adotar-se-a dentre os

indicadores de preco aguele que apresentar a menor variacdo percentual.

3 - Obrigacdes da Contratada

3.1 - Sdo obrigacdes da Contratada, além das demais previstas neste contrato

ou dele decorrentes:

3.1.1 - operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada

qualidade;
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3.1.2 - utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da
capacidade de atendimento (constantes da Proposta Técnica da licitagdo que
deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servigcos objeto deste contrato,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou

superior, desde que previamente aprovada pela Coordenadoria Administrativa;

3.1.3 - todas as vantagens derivadas de negociacéo de precos e de condi¢cdes
de pagamento, inclusive especiais, com fornecedores e com veiculos, e,
quanto a estes, sob forma de descontos e/ou bonificacdes ou reaplicacdes,
deverdo ser transferidas integralmente a Contratante, salvo se privativas da
Contratada, e constardo das respectivas faturas que esta encaminhar a

Coordenadoria Administrativa para aprovacao;

3.1.4 - toda campanha devera ser apresentada ainda na fase de planejamento
para que seja examinada, sob aspecto técnico-publicitario, pela Coordenadoria

Administrativa;

3.1.5 - idéntico procedimento serd adotado no que se refere a preparagédo das
pecas, planos de midia e autorizacBes de midia destinadas aos veiculos de

comunicacao;

3.1.6 - envidar esforcos no sentido de obter os melhores precos e condi¢des
nas negociagdes junto a terceiros e transferir, integralmente, a Contratante
descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificacdes,

reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

3.1.7 - negociar sempre as melhores condicBes de preco até os percentuais
maximos contratados, para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de

pecas publicitarias da Contratante;
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3.1.8 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderédo fornecer ao contratado bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do
contrato, nos termos do 8 1°, do art. 2°, da Lei n® 12.232/2010.

3.1.8.1 - O fornecimento de bens ou servi¢gos especializados na conformidade
do previsto no "caput” deste artigo exigira sempre a apresentacao pelo
contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que

atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

3.1.8.2 - No caso do item anterior (3.1.8.1), o contratado procedera a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da contratante, sempre
que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco

décimos por cento) do valor global do contrato.

3.1.8.3 - O fornecimento de bens ou servi¢os de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea “a”, do inciso Il, do art. 23, da Lei
n° 8.666, de 21 de junho de 1993 (R$16.000,00), estd dispensado do
procedimento previsto no item anterior (3.1.8.2), conforme art. 14, § 3°, da Lei
n° 12.232/2010.

3.1.9 - Obter a aprovacao prévia da Coordenadoria Administrativa, por escrito,
para assumir despesas de producao, veiculacdo e qualquer outra relacionada

com este contrato;

3.1.10 - submeter a contratacéo de servigos de terceiros, objeto deste contrato,
a prévia e expressa anuéncia da Coordenadoria Administrativa, permanecendo,
entretanto, a Contratada com todas as suas responsabilidades contratuais

perante a Contratante;
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3.1.11 - produzir e apresentar de inicio, ap0s a respectiva aprovagdo do servigo
pela Coordenadoria Administrativa, uma copia do arquivo material produzido;

3.1.12 - orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos,
cartazes, mala direta etc) aprovadas pela Coordenadoria Administrativa,

observado que:

a) a quantidade de material a ser utilizado na veiculacéo s6 sera definida apos
a aprovacao da midia pela Coordenadoria Administrativa e sua reproducao dar-

se-a a partir das pecas mencionadas no item 3.1.12;

3.1.13 - tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais servicos, mediante
comunicacdo da Coordenadoria Administrativa, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com terceiros e 0s honorarios da Contratada pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas

pela propria Contratada ou por terceiros por ela contratados;

3.1.14 - s6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato que envolva o nome da Contratante, ou qualquer informacéao relativa a
este contrato ou servico dele derivado, mediante sua prévia e expressa

autorizacao;

3.1.15 - prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos

noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitacéo;

3.1.16 - manter durante toda a execucdo do contrato as condicbes de
habilitacdo e qualificacdo que sejam de sua competéncia apresentadas no
processo de licitacdo, em especial no tocante a regularidade perante a
Fazenda, INSS e FGTS;
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3.1.17 - cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos o0s prejuizos decorrentes de
infragcdes a que houver dado causa;

3.1.18 - cumprir a legislacao trabalhista com relacdo a seus funcionarios e,

quando for o caso, com relacdo a funcionérios de terceiros contratados;

3.1.19 - responder pelos pagamentos de todos e quaisquer tributos federais,
estaduais e municipais que incidirem sobre 0s servicos que prestar, devendo,

inclusive, recolher tais tributos nos termos e prazos fixados em lei.

3.1.20 - responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre

0S servicos contratados;

3.1.21 - apresentar, quando solicitado pela Coordenadoria Administrativa, a
comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os encargos e obrigacdes

trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

3.1.22 - administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos,
firmados com terceiros, em nome da Contratante bem como responder por
todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria Contratante,
observado que:

a) em casos de contratacdo de terceiros para a execucdo parcial de servicos
estipulados neste instrumento, devera exigir dos eventuais contratados, no que

couber, as mesmas condi¢des originarias do presente contrato.

3.1.23 - manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia
de atuacao da Contratante, observado que:
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a) a infracdo ao dispositivo supra implicara na rescisdo imediata deste contrato
e sujeitard a Contratada as penas da Lei n° 9.279, de 14/05/96, e as

indenizacdes das perdas e danos previstas na legislacéo ordinaria.

3.1.24 - responder perante a Contratante e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na conducdo dos
servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou por erro seu

em quaisquer servicos objeto deste contrato;

3.1.25 - responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou
erros na elaboracédo de estimativa de custos e que redundem em aumento de

despesas ou perda de descontos para a Contratante;

3.1.26 - responsabilizar-se pelos 0nus resultantes de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se
por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei relacionadas com o cumprimento do

presente contrato;

3.1.27 - responder por qualquer acg&o judicial ou extrajudicial movida por
terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos
de propriedades ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto deste

contrato;

3.1.28 - responder integralmente pelas obrigacdes contratuais, nos termos do
art. 70 da Lei n°® 8.666/93;
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3.1.29 - se, no decorrer da execucdo do contrato, surgirem eventos ou
caracteristicas relevantes que possam vir a afetar o objeto do presente, devera

a Contratada comunicar expressamente a Contratante acerca do ocorrido.

3.1.30 - A Contratada ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da Contratante, preterindo veiculos de divulgacdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com

pesquisas e dados técnicos comprovados.

3.1.31 - O desrespeito ao disposto no item anterior (3.1.30) constituira grave
violacdo aos deveres contratuais por parte da Contratada e a submetera a
processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicacdo das sanc¢des previstas no “caput” do art. 87
da Lei n° 8.666/1993, com aplicacdo de multa correspondente a 20% do valor

global estimado no contrato.

3.1.32 - A Contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apos a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos
servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

3.1.33 - Implantar condi¢cdes necessarias para atender a conta publicitaria da
Contratante, com estrutura técnica e operacional suficiente para atender aos
fins e objetivos desta contratacéo.

4 - Das obrigac¢des da Contratante:

4.1 - Sao obrigacdes da Contratante, além das demais previstas neste contrato

ou dele decorrentes:
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4.1.1 - cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a

Contratada;

4.1.2 - fornecer e colocar a disposicdo da Contratada todos os elementos e

informacdes que se fizerem necessarios a execu¢ao dos servicos;

4.1.3 - proporcionar, sempre que possivel ou cabivel, condi¢cbes para a boa

execucao dos servigos;

4.1.4 - notificar, formal e tempestivamente a Contratada sobre as

irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

4.1.5 - notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,

penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

5 - Dos Direitos Autorais:

5.1 - A Contratada cede a Contratante, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos andlise e planos); pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos,

criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

5.1.1 - O valor dessa cessdao €& considerado incluso nas modalidades de

remuneracao definidas nas clausulas anteriores.

5.2 - A Contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo sem que lhe caiba

qualquer 6nus perante a Contratada.
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5.3 - Aplica-se a este contrato, no que couber, o disposto no caput e paragrafo
anico, do artigo 111, da Lei n°® 8.666/1993.

5.4 - Em todas as contratacbes que envolvam direitos de terceiros, a
Contratada solicitara de cada contratado dois orcamentos para execucdo do
servigo, um de cesséao de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e
definitiva de tais direitos, para que a Coordenadoria Administrativa escolha uma

das opcoes.

5.4.1 - Nos casos de cessao por tempo limitado, a Contratada condicionara a
contratacdo do servigo por periodo minimo de 3 (trés) meses e utilizar4 os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro

dos limites estipulados no respectivo ato de cesséao.

5.4.2 - Quando a Coordenadoria Administrativa optar pela execucdo dos
servicos com a cessao total e definitiva, a Contratada se compromete a fazer
constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de

pecas e campanhas e a prestagcdo de outros servi¢os, clausulas escritas que:

a) explicitem a cessédo total e definitiva, por esses terceiros, ao direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, producao e dire¢cdo, a composicao,
arranjo e execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos

assemelhados;

b) estabelecam que a Contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante
a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem

que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
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5.4.3 - Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao - definitiva ou
por tempo limitado - serd sempre considerada como ja incluida no custo de

producao.

5.5 - A Contratada se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de produc¢ao, os custos dos cachés, os de cesséo de direito de uso
de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais

direitos.

6 - DA TRANSFERENCIA E SUBCONTRATACAO

6.1 - A Contratada ndo podera ceder ou transferir, dar em garantia ou vincular
de qualquer forma, total ou parcialmente, o objeto contratado a qualquer
pessoa fisica ou juridica, sem a prévia e expressa autorizacdo da Contratante,
sendo que nenhuma clausula de subcontratacdo podera estabelecer qualquer

vinculo ou compromisso, entre a Contratante e a subcontratada.

7 - DA NOVACAO

7.1 - A eventual tolerancia das partes nao implica em novacao das obrigacdes

assumidas neste contrato.

8 - DOS PRAZOS

8.1 - O prazo do presente contrato sera até 31 de dezembro de 2017, a partir
da expedicdo da Ordem de Servigcos, podendo ser prorrogado, a critério
exclusivo da Contratante, nos termos da Lei.

9 - Dafiscalizagéo

9.1 - Fica expressamente consignado, que a fiscalizagdo da execucdo do
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objeto do presente contrato estara a cargo e exclusivo critério da
Coordenadoria Administrativa, com o poder de receber ou rejeitar o0s

servicos realizados.

9.2 - Essa fiscalizacdo, em nenhuma hipdtese, eximira a Contratada das
responsabilidades contratuais e legais, bem como, sobre danos materiais ou
pessoais que forem causados a terceiros, seja por atos ou omissdes da firma,

de seus funcionarios ou preposto.

9.3 - A Coordenadoria Administrativa fiscalizard a execug¢do dos servigcos
contratados e verificara o cumprimento das especificacdes técnicas, podendo
rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou
especificado e tera poderes, entre outros, para notificar a Contratada sobre as
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na
execucao desses servicos ou dos procedimentos burocraticos relativos, sendo
que a fiscalizacdo dos servicos pelo Orgédo Fiscalizador do contrato n&o
desobriga a Contratada de sua responsabilidade quanto a sua perfeita

execugao.

9.4 - A Contratada somente podera executar qualquer tipo de servico apés a
aprovacao formal da Coordenadoria Administrativa, a qual devera apresentar
as pecas produzidas a partir das campanhas e seus respectivos custos, 0S

planos de midia e as autoriza¢des para veiculacao.
9.5 - A nédo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara em
dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da Coordenadoria

Administrativa.

9.6 - A Contratada adotara as providéncias necessarias para que qualquer

servico, incluido o de veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em
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parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas € nos prazos estipulados
pela Coordenadoria Administrativa.

9.7 - A aprovacdo dos servicos executados pela Contratada ou por seus
terceiros ndo a desobrigarda de sua responsabilidade quanto a perfeita

execucgao dos servigos contratados.

9.8 - A auséncia de comunicacao por parte da Coordenadoria Administrativa,
referentes a irregularidades ou falhas, ndo exime a Contratada das

responsabilidades determinadas neste contrato.

9.9 - A Contratada permitird e oferecera condicbes para a mais ampla e
completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informacgdes, propiciando 0 acesso a documentacdo pertinente e aos servigcos
em execucdo e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela

fiscalizacao.

9.10 - A Contratante é facultado o acompanhamento de todos os servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela

Contratada.

10 - Da garantia

10.1 - Neste ato a Contratada presta caucdo no valor de R$........... (cervrrennns ),
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor total estimado do presente
contrato, em qualquer das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°
8.666/1993, subordinando-se, porém a prévia aprovacdo pela Camara
Municipal de Ribeirdo Preto, conforme comprovante que passa a integrar o

presente termo.
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10.2 - A garantia ficard retida, mesmo ao final do contrato, se houver
reclamacdes ou infracbes contratuais que possam resultar em multas ou

punicoes.

10.3 - Em caso de aditamento no valor inicial do contrato, seja a que titulo for,

devera também ser aditada proporcionalmente a garantia.

10.3.3 - Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este contrato, incluida a
indenizacdo a terceiros, a Contratada deverd proceder a sua respectiva
reposi¢do, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, contados da data em que se

der tal diminuicéo, sob pena de suspensédo dos pagamentos futuros.

10.4 - O pedido de devolugcdo da garantia da execucdo a que se refere a
clausula supra somente podera ser efetuado apds o recebimento definitivo dos
servicos, ou seja, apoés o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes

assumidas neste contrato.

10.5 - A validade da garantia sera igual ao prazo do contrato, mas se
prorrogara por iguais e sucessivos periodos, até a extincdo de todas as
obrigacBes assumidas, exceto se for da natureza daquelas dadas com prazo

certo, caso em que devera ser renovada.
11 - DAS SANCOES
11.1 - A Contratada, pelo ndo cumprimento das condi¢Ges estabelecidas no

ajuste, sem a devida justificativa aceita pela Contratante, e sem prejuizo das

demais sancdes aplicaveis, ficara sujeita as seguintes penalidades:
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11.1.1 - Em caso de inadimpléncia parcial ou total, ficara sujeita & multa de
20% (vinte por cento) do valor global estimado do contrato, sem prejuizo das
demais penalidades previstas na legislacéo pertinente;

11.1.2 - Em caso de atraso na execucdo dos servicos, a multa sera diaria e na

razéo de 0,5% (meio por cento) do valor global estimado do contrato.

12 - DA RESCISAO

12.1 - A inexecucdo total ou parcial do contrato, sem prejuizo da aplicacao da
sancdo prevista na cldusula onze e das demais consequéncias previstas em
lei, enseja a sua rescisdo por ato unilateral e escrito da Contratante,
independentemente de notificacdo prévia, devendo o ato ser formalmente
motivado nos autos do processo, estando assegurado o contraditério e a ampla

defesa.

12.2 - Considera-se, ainda, como motivo para rescisdao do contrato as demais
hipoteses previstas no art. 78 e seus incisos da Lei n°® 8.666/1993 e suas

alteracdes, ficando esse direito expressamente reconhecido pela Contratada.

13 - DO SUPORTE FINANCEIRO

As despesas do presente contrato correrdo por conta da seguinte dotacéo

orcamentéria: 3.3.90.39.00 — Outros Servigcos de Terceiros — Pessoa Juridica.

14 - DISPOSICOES GERAIS

14.1 - A Contratada guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
e promocao que estejam de acordo com as leis vigentes, a moral e os bons

costumes.

Péagina 87 de 96



14.2 - A coordenacao dos servicos objeto deste contrato sdo atribuicbes da
Coordenadoria Administrativa, a qual, inclusive, ficara a frente de todo o

atendimento relativo a operacéo burocratica vinculada a Contratada.

14.3 - A Contratada se obriga ao cumprimento integral do objeto deste contrato,
pelo preco e nas condigbes oferecidas, ndo lhe cabendo o direito a qualquer
ressarcimento por despesas decorrentes de custos ou servicos nao previstos

em sua proposta quer seja por erro ou omissao.

14.4 - A Contratada devera adotar todas as medidas, precaucfes e cuidados
necessarios, de modo a evitar eventuais danos causados diretamente a
Contratante ou a terceiros, seja por ato ou omissdo de seus empregados,
prepostos ou assemelhados, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugao do
contrato, observado ainda que:

14.4.1 - a inadimpléncia da Contratada com referéncia aos encargos
trabalhistas, fiscais e comerciais nao transfere a Contratante a

responsabilidade por seu pagamento;

14.4.2 - eventual contratacado irregular de trabalhador ndo gerara, em hipétese

alguma, vinculo de emprego com os Contratantes.

14.5 - Sem autorizacdo prévia e expressa da Contratante, sob pena de o

contrato ser considerado rescindido unilateralmente, é defeso a Contratada:

14.5.1 - a execucéao do objeto por meio de associagao ou de subcontratagao;

14.5.2 - transferir, no todo ou em parte, o contrato ou obrigacdes dele

originarias.
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14.6 - Eventual operacdo de transformacdo societaria, fusdo, cisdo ou
incorporagcdo no decorrer da vigéncia contratual, deverd ser submetida a
apreciacdo da Contratante com antecedéncia de, no minimo, 30 (trinta) dias,

para verificacdo de implicacbes no objeto contratado.

14.7 - O veiculo oficial de divulgacdo da Contratante € o “Diario Oficial do
Municipio de Ribeirdo Preto”, através do qual dar-se-4 toda a publicidade

obrigatoria relativa ao contrato.

14.7.1 - Fica constituido como obrigacdo da Contratada o acompanhamento
das publica¢fes contidas no “Diario Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto”.
14.7.2 - A disponibilizagédo do “Diario Oficial do Municipio de Ribeirdo Preto”
é feita de maneira “on line”, através do site do Municipio de Ribeirdo Preto,
através do seguinte link: http://www.ribeirdopreto.sp.qov.br.

15 - DA LEGISLACAO APLICAVEL

15.1 - O presente contrato reger-se-a pelas Lei n° 12.232/2010, Lei n°
8.666/1993 e alteracbes, Lei Complementar n°® 123/2006 e alteracdes, bem
como pela Lei n® 4.680 de 18/06/1965, do Decreto n° 57.690 de 01/02/1966, do
Decreto n° 4.563 de 31/12/2002, do Decreto n° 4.799 de 04/08/2003 e

disposicdes do Edital.

16 - DO FORO

16.1 - As partes Contratantes elegem o foro da Comarca de Ribeirdo Preto,
Estado de S&o Paulo, para dirimir qualquer pendéncia originada na execucao

deste contrato, com rendncia expressa de qualquer outro, por mais privilegiado

gue seja.
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Assim, por estarem justos e contratados, assinam o presente contrato em 03
(trés) vias de igual teor na presenca de duas testemunhas, que a tudo
assistiram e abaixo assinam, bem como o termo de ciéncia e notificagdo, em
02 (duas) vias de igual teor, que passa a fazer parte integrante do presente
contrato.

Ribeirdo Preto, ..........

CAMARA MUNICIPAL DE RIBEIRAO PRETO
CONTRATANTE

CONTRATADA

Fiscal do contrato pela CONTRATANTE.: ..........

Fiscal do contrato pela CONTRATADA: ..........

TESTEMUNHAS:
1. RG n°
2. RG n°
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ANEXO IV

DECLARACAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

DECLARO, sob as penas da lei, sem prejuizo das sanc¢des e multas previstas

no ato convocatério, que a empresa

(denominacdo da pessoa

juridica), CNPJ/MF n° € microempresa ou

empresa de pequeno porte, nos termos do enquadramento previsto nos incisos
lell, e 88 1° e 2° bem como n&o possui qualquer dos impedimentos previstos
nos 88 4° e seguintes, todos do artigo 3° da Lei Complementar n® 123, de 14 de
dezembro de 2006, alterada pela Lei Complementar n°® 147, de 7 de agosto de
2014, cujos termos declaro conhecer na integra, estando apta, portanto, para
participar do procedimento licitatério da Concorréncia Publica n°® 01/2017,

realizado pela Camara Municipal de Ribeirdo Preto.

Ribeirdo Preto, de de 2017

Assinatura do representante legal

Nome:

RG n°
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ANEXO V
CONCORRENCIA N°01/2017
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

1. DADOS DA LICITANTE:

Razé&o Social:

CNPJ:

Inscricdo Estadual:

Endereco:

Cidade: Estado: CEP:

Telefone: Fax:

Homepage:

E-mail:

Pessoa para contato:

Banco:

Agéncia n°: | Conta Corrente n°

2. DADOS DO REPRESENTANTE LEGAL QUE IRA ASSINAR O CONTRATO A SER
CELEBRADO COM A LICITANTE VENCEDORA DA CONCORRENCIA N° 01/2017:

Nome completo:

Profissao: Estado Civil:

Cargo que ocupa ha empresa:

RG: | CPF:
Endereco:

Telefone: | Celular:
E-mail:

3. PROPOSTA DE PRECOS PARA OS SERVICOS DESCRITOS NO EDITAL DE
CONCORRENCIA N° 01/2017:

“Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte Politica de Pre¢os para os
servicos descritos”:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Ribeirdo Preto, sobre os custos internos,
baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sé&o
Paulo — SINAPRO-SP;

b) Honorarios de .......... % (eennnn. por cento); incidentes sobre os custos comprovados,
realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja distribui¢cdo lhe proporcione o
desconto de agéncia a ser concedido pelos fornecedores de servicos complementares;

¢) Honorarios de .......... % (oeeennnn por cento); incidentes sobre os custos comprovados,
realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja distribuicio NAO Ihe
proporcione o desconto de agéncia a ser concedido pelos fornecedores de servicos
complementares.

4. O prazo para elaboracdo do material sera de .......... - ) dias, a contar da data da
solicitacdo da Contratante.

Devera constar, também, da referida declaracéo,

5. A licitante DECLARA:
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a) que os honorarios sobre servicos especiais serdo apurados com base no valor de mercado;

b) que aceita todas as condi¢des deste Edital sem restricbes de qualquer natureza e de que se
vencedora da licitagdo executara os servicos de acordo com as normas e especificacdes
vigentes neste Poder Legislativo Municipal;

¢) que a propriedade literaria e os direitos autorais correspondentes as campanhas a serem
realizadas, serdo cedidos a Camara Municipal de Ribeirdo Preto, para deles utilizar-se da
forma que Ihe aprouver, em decorréncia do Contrato que vier a ser firmado, sem qualquer dnus
ou remuneracéo adicional;

d) que sempre negociara as melhores condicdes de preco;

e) que transferird a Contratante toda e qualquer vantagem obtida nas negociacdes de precos
ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

f) que nado sera repassado a Camara Municipal de Ribeirdo Preto o pagamento de tributos e
outros encargos;

g) que os precos contidos na proposta incluem todos os custos e despesas e outros
necessarios ao cumprimento integral do objeto deste edital e seus anexos;

h) quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da proposta ou
incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos precos, ndo sendo
considerados pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer titulo, devendo os servicos ser
fornecidos a Camara Municipal de Ribeirdo Preto sem énus adicionais;

i) que esta plenamente de acordo com as condi¢bes estabelecidas neste Edital e seus anexos;

i) que ndo mantem em seu quadro de pessoal menores de 18 (dezoito) anos em horério
noturno de trabalho ou em servigcos perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em qualquer
trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendizes, a partir de 14
(quatorze) anos;

k) que nado esta impedida de participar de licitacdo ou de contratar com a Administracdo
Pudblica, assim como nado foi declarada inidénea por qualquer 6rgdo das Administracdes
Publicas da Unido, de Estados ou de Municipios, estando, portanto, apta a contratar com o
Poder Legislativo de Ribeirdo Preto.

6. Prazo de validade da proposta: 60 (sessenta) dias, contados da data de sua apresentacao.

.......... y e d€ il de 2017
(Assinatura)

Nome:
Cargo:

Observacao: A Proposta de Precos deverd atender todas as condi¢es e requisitos constantes
no Edital.
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ANEXO VI

PLANILHA DE APURAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

1. Plano de Comunicacao Publicitaria — Nota Maxima = 55 pontos

Avaliador:

Licitante:

(nesse caso de andlise das vias nao identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2 etc)

Nome da Campanha:

Quesitos

1) Raciocinio Basico
Texto de até 4 laudas em

Aspectos Avaliados

a) Das caracteristicas da CAMARA e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagéo publicitaria.

Faixa de

Pontos

Pontuacédo
PLANO DE COMUNICACAO

que o Licitante explicite seu | b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da De0a 10
conhecimento geral sobre a CAMARA com seus publicos, pontos
CAMARA e entendimento. c) Do papel da CAMARA no atual contexto social, politico e
econdmico.
SUBTOTAL
2) Estratégia de | a) Adequacdo do conceito proposto a natureza, qualificagbes e
Comunicacéo problemas da CAMARA, conforme briefing.
Texto de até quatro laudas | b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
em que o Licitante exponha | apresentada em sua defesa.
0 conceito que, de acordo | ¢) A riqgueza dos desdobramentos desse conceito para a
com seu raciocinio basico, | comunicagio da CAMARA com seus publicos.
fundamentara R a De0a 20
comunicacdo da CAMARA. ") Adequacdo da estratégia de comunicacdo proposta para a pontos
solucdo do problema especifico de comunicacédo da CAMARA.
e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta.
SUBTOTAL
3) Ideia Criativa a) Adequagdo ao problema especifico de comunicacdo da
Sintese da estratégia de | CAMARA.
comunicacéo, expressa sob | b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta,
a forma de redugdo de | considerados os objetivos da CAMARA.
mensagem. c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas
interpretacées.
d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a
chstituemg. ¢ ‘ DeOals
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. pontos
f) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida pela CAMARA e sua
insercdo na sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentadas.
h) A exeqiibilidade das pecas.
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
SUBTOTAL 15
4) Estratégia de Midia a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de
Texto de até quatro laudas | publico prioritarios.
em que a Licitante | b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.
demonstre capacidade para | c) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em
atingir e sensibilizar o0s | relagéo as duas alineas anteriores. De0al0
segmentos  de  pulblico | d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos recursos pontos
definidos no briefing. de comunicagdo proprios da CAMARA.
e) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicéo de pecas.
f) Otimizac¢&o da midia segmentada, alternativa e de massa.
SUBTOTAL

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
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2. Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo — Nota Maxima = 15 pontos

Avaliador:

Licitante:

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Avaliacdo da qualificagdo e

quantificagcao dos
profissionais

disponibilizados para a
execugdo do  contrato;
infraestrutura e recursos

materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigacdes contratuais.

Apresentado de pegas com
apresentacdo sucinta do
problema que se propde a
resolver, com fichas
técnicas que informem
titulo, data de producdo e
periodo.

Case histories formalmente
referendados pelos
respectivos anunciantes.

TOTAL DA PONTUACAO

a) Adequacgdo das qualificacbes a estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta, considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros.

b) Adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos
materiais disponiveis durante a execucéo do contrato.

c) A relevancia e a utilidade das informacbes de marketing e Dpeogtgss
comunicagao que serdo colocadas regularmente a disposicéo da
CAMARA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.
d) A operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA e a
Licitante, a seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na proposta.
SUBTOTAL 5
REPERTORIO
a) Idéia criativa e sua pertinéncia.
b) Clareza da exposicéo do problema publicitario.
c) Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e De0Oab
solucéo. Pontos
d) Relevancia dos resultados apresentados.
e) Qualidade da execucéo do acabamento.
SUBTOTAL 5
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
a) Concatenacéo légica da exposicéo.
b) Evidéncia de planejamento publicitario.
— — - DeOab
c) Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e Pontos
solucéo.
d) Relevancia dos resultados apresentados.
SUBTOTAL 5
70
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ANEXO VII
TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO

CONTRATANTE:
CONTRATADO:
CONTRATO N° (DE ORIGEM):
OBJETO:
ADVOGADO (S): (*)

Na qualidade de Contratante e Contratado, respectivamente, do Termo acima
identificado, e, cientes do seu encaminhamento ao TRIBUNAL DE CONTAS
DO ESTADO, para fins de instrucdo e julgamento, damo-nos por CIENTES e
NOTIFICADOS para acompanhar todos os atos da tramitacdo processual, até
julgamento final e sua publicacéo e, se for o caso e de nosso interesse, para,
nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito da defesa,
interpor recursos e 0 mais que couber.

Outrossim, estamos CIENTES, doravante, de que todos os despachos e
decisbes que vierem a ser tomados, relativamente ao aludido processo, seréo
publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do
Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, de conformidade com o art. 90 da
Lei Complementar n°® 709, de 14 de janeiro de 1993, precedidos de mensagem
eletronica aos interessados.

LOCAL e DATA:

CONTRATANTE:
Nome e cargo:
E-mail institucional
E-mail pessoal:
Assinatura:

CONTRATADA:
Nome e cargo:
E-mail institucional
E-mail pessoal:
Assinatura:

(*) Facultativo. Indicar quando ja constituido.
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